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- DAS WIRTSCHAFTSJAHR 2024

Das Jahr 2024 war erneut geprégt von anhaltenden geo-
politischen Konfliktherden, einem auch in Europa stark
wahrnehmbaren Wahlkampf um die im November statt-
findenden Prdasidentschaftswahlen in den USA sowie einer
sich verdndernden europdischen Sicherheitsarchitektur.
Die hierzulande dringend benétigte Planungs- und Investi-
tionssicherheit fOr Unternehmen blieb - branchen-
unabhdngig - aus. Hohe Energiekosten, ein nach wie vor
erhdhtes Zinsniveau und unsichere wirtschaftliche
Aussichten belasteten die Wirtschaft. AufBerdem sorgte

WIRTSCHAFT & GETRANKEMARKT

die Uber lange Zeit hin instabil wirkende Regierungs-
koalition fUr sehr viel Diskussion, Unsicherheit und Missmut.
Der Bruch der Koalition zum Jahresende wurde von Vielen
als Befreiung und Chance zum Neuanfang gewertet.

Das preisbereinigte Bruttoinlandsprodukt (BIP) fiel in
Deutschland im Jahr 2024 somit faktisch um 0,2 Prozent
niedriger aus als im Vorjahr. Kalenderbereinigt betrug der
RiOckgang der Wirtschaftsleistung ebenfalls 0,2 Prozent.
Die deutsche Wirtschaft trat somit auf der Stelle.



VERBRAUCHERPREISE

Die Verbraucherpreise in Deutschland haben sich nach
Mitteilung des Statistischen Bundesamtes (Destatis) im
Jahresdurchschnitt 2024 um 2,2 Prozent gegeniber 2023
erhoht. Die Inflationsrate fiel damit deutlich geringer aus
als in den drei vorangegangenen Jahren. Im Jahresdurch-
schnitt hatte sie 2023 bei plus 5,9 Prozent, 2022 sogar bei
plus 6,9 Prozent und 2021 bei plus 3,1 Prozent gelegen.

Zuvor war im Jahresdurchschnitt eine Steigerung von 2
Prozent selten Uberschritten worden, zuletzt 2011 mit eben-
falls plus 2,2 Prozent. Im Dezember 2024 lag die Inflations-
rate - gemessen als Verdnderung des Verbraucherpreis-
index (VPI) zum Vorjahresmonat - bei plus 2,6 Prozent.
Sie verstdrkte sich damit zum Jahresende, nachdem die
monatlichen Raten bereits im 4. Quartal 2024 stetig
zugelegt hatten.

Inflationsrate in Deutschland von 1992 bis 2024 (Veranderung des
Verbraucherpreisindex gegeniiber Vorjahr)
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Die Jahresteuerungsrate ohne BerUcksichtigung von
Energie und Nahrungsmitteln, hdaufig auch als Kern-
inflation bezeichnet, lag 2024 bei plus 3,0 Prozent, nach
plus 5,1 Prozent im Jahr 2023 und plus 3,8 Prozent im
Jahr 2022. Im Vergleich zu den beiden Vorjahren hat sich
dieser Wert abgeschwdcht, er liegt damit aber weiter-
hin deutlich Ober der Gesamtteuerung. Diese Kenngréfie
verdeutlicht zudem, dass die Teuerung in anderen GUter-
bereichen im Jahresdurchschnitt 2024 weiterhin hoch war.

Die Preise fUr Dienstleistungen stiegen 2024 im Vergleich
zum Vorjahr mit 3,8 Prozent Uberdurchschnittlich. Bereits
2023 verteuerten sich Dienstleistungen um 4,4 Prozent
deutlich. Im Jahresdurchschnitt 2024 erhéhten sich unter
anderem die Preise fUr Versicherungen (+13,2 Prozent)
erheblich.

Unter anderem wurden auch Dienstleistungen sozialer Ein-
richtungen (+7,8 Prozent) sowie Gaststdttendienstleistun-
gen (+6,8 Prozent) in 2024 gegentber 2023 spirbar teurer.
Die Preise fUr Waren verteuerten sich im Jahresdurch-
schnitt 2024 gegeniber 2023 um 1,0 Prozent und damit
deutlich geringer als die Kosten fur Dienstleistungen. Un-
ter den Waren erhdhten sich die Preise fir Verbrauchs-
giter um 0,9 Prozent. Hierbei standen Preisrickgdnge
bei der Energie (-3,2 Prozent) Preiserhdhungen bei den
Nahrungsmitteln (+1,4 Prozent) gegenUber. Im Bereich der
Nahrungsmittel wurden Speisefette und Speisedle (+10,3
Prozent) oder Zucker, Marmelade, Honig und andere SUf3-
waren (+6,4 Prozent) fUr die Verbraucherinnen und Ver-
braucher 2024 gegeniber 2023 spirbar teurer. Dagegen
waren Molkereiprodukte (-2,1 Prozent) und Gemuse (-1,5
Prozent) gUnstiger. DarUber hinaus stiegen die Preise fur
alkoholfreie Getranke (+6,4 Prozent) im Jahresdurch-
schnitt.

ENTWICKLUNG DER VERBRAUCHERPREISE FUR NAHRUNGSMITTEL UND
ALKOHOLFREIE GETRANKE IN DEUTSCHLAND IN DEN JAHREN 1992 BIS 2024
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Auch wenn das Schreckgespenst Inflation im Jahr 2024
gebdndigt werden konnte, war das vergangene Jahr
kein gutes fUr die deutsche Wirtschaft. Nach 2023 ist sie
im vergangenen Jahr erneut in die Rezession gerutscht.
Zuletzt gab es zwei Rezessionsjahre in Folge in den Jahren
2002/03.

Die deutsche Konjunktur wurde im abgelaufenen Jahr
gleich von mehreren Seiten ausgebremst. Der ange-
sichts steigender Realldhne erwartete Konsumboom der

Verbraucher blieb zur Enttduschung vieler aus, weil die
Kaufkrafteinbuen wdéhrend der Vorjahre noch nicht
wieder ausgeglichen wurden. Zudem nahm die Sorge um
den Arbeitsplatz vieler Deutscher wieder zu, die deshalb
nach wie vor oft sparten. So haben im Jahr 2024 die
privaten Haushalte in Deutschland rund 11,3 Prozent ihres
Einkommens zur Seite gelegt - Gelder, die dem Konsum
und damit der wirtschaftlichen Entwicklung nicht zur
Verfigung standen.



Auch die Baubranche k&mpfte mit einer schwachen Nach-
frage, da fir viele potenzielle Bauherren der Traum vom
Eigenheim wegen der hohen Finanzierungs- und Mate-
rialkosten platzte. Den Exporteuren wiederum macht die
schwache Nachfrage aus China zu schaffen. Hinzu gesell-
ten sich politische Unsicherheiten - vom russischen Krieg
gegen die Ukraine bis hin zu den haushaltspolitischen
Turbulenzen in der Bundesregierung und dem Platzen der
Ampel-Regierung.

Nach Experteneinschétzung wirkte die ungewisse welt-
politische und innerdeutsche Lage belastend, so dass
viele Privathaushalte und Unternehmen in 2024 im grofien
Maf3e verunsichert waren. Neben der dringend notwendigen
Anpassung von Standortbedingungen sei vor allem auch
ein Mentalitatsproblem zu bewdltigen, um die Stimmung in
der deutschen Wirtschaft wieder zu verbessern.

ARBEITSMARKT

Die Arbeitslosigkeit und Unterbeschaftigung sind 2024 jah-
resdurchschnittlich aufgrund der schwachen Wirtschafts-
entwicklung gestiegen. Auf langere Sicht betrachtet,
bewegten sie sich aber nach wie vor auf einem vergleichs-
weise niedrigen Niveau. Die Anstiege beruhten dabei be-
sonders auf der schwachen Wirtschaftsentwicklung mit
einer nur geringen Zunahme in der Erwerbstatigkeit und
einer rucklaufigen Arbeitskraftenachfrage, wodurch es fir
Arbeitslose schwieriger war, eine neue Stelle zu finden.
Die Zahl der Arbeitslosen in Deutschland erhdhte sich im
Vergleich zum Vorjahr um 178.000 auf insgesamt 2.787.000
Menschen. Die Unterbeschdftigung, die neben der Arbeits-
losigkeit auch Arbeitsmarktpolitik und kurzfristige Arbeits-
unfahigkeit umfasst, nahm gegeniber 2023 um die Zahl
130.000 auf 3.578.000 Personen zu.

Ferner fUhrte die schwache konjunkturelle Lage zu einer
erhohten Inanspruchnahme von Kurzarbeit.

Damit sicherten Betriebe in gréflerem Umfang als im
Vorjahr ihre Besché&ftigung durch konjunkturell bedingte
Kurzarbeit. Nach einer ersten Schatzung der Statistik der
Bundesagentur fUr Arbeit betrug die jahresdurchschnitt-
liche Kurzarbeiterzahl (inklusive Saisonkurzarbeitergeld
und Transferkurzarbeitergeld) im Jahr 2024 insgesamt
rund 320.000, nach 241.000 im Jahr 2023.

Bei einem durchschnittlichen Arbeitsausfall von etwa 28
Prozent hat der Einsatz von Kurzarbeit rechnerisch Ar-
beitsplatze fir rund 90.000 Beschdaftigte gesichert und
deren (vorUbergehende) Arbeitslosigkeit verhindert.

Die Zahl der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten
stieg im zurUckliegenden Jahr nur leicht an. Im Jahres-
durchschnitt um rund 72.000 Erwerbstdatige auf insgesamt
46,08 Millionen. Der Jahreswert der sozialversicherungs-
pflichtigen Beschaftigung hat nach Angaben der Statistik
der Bundesagentur fir Arbeit von Juni 2023 auf Juni 2024
um 128.000 auf 34,84 Millionen zugenommen. Der Anstieg
fallt damit nur halb so hoch aus wie im Vorjahr und geht
ausschliefilich auf ein Plus bei der Beschaftigung von Aus-
ldndern zurtck. Zudem hielt das Wachstum in den Dienst-
leistungsbranchen weiter an, wdhrend die konjunkturelle
Schwdche insbesondere im Produzierenden Gewerbe zu
einem merklichen Ruckgang gefUhrt hat.

Auch die geringfigig entlohnte Beschdftigung ist gewach-
sen. Sie ist im Juni 2024 im Vergleich zum Vorjahresmonat
um 78.000 auf 7,68 Millionen gestiegen, wobei der Anstieg
ausschlielich auf die geringfigig entlohnte Beschdafti-
gung im Nebenjob zurickgeht.



Die Nachfrage an Arbeitskraften lief3 weiter nach. Dieser
Trend setzte sich in den letzten zwei Jahren fort. Mit einem
jahresdurchschnittlichen Bestand von 694.000 gemelde-
ten Arbeitsstellen lag die Arbeitskraftenachfrage 2024 um
67.000 Arbeitsplatze niedriger als im Jahr 2023. Auch die
Stellenzugdnge, die ein besserer Indikator fUr die aktuel-
le Einstellungsbereitschaft der Betriebe sind, gingen auf-
grund der schwachen Konjunktur weiter zurick. In Summe
wurden 2024 mit 1.500.000 Stellen 132.000 weniger gemel-
det als 2023 -und damit so wenige wie noch nie in den
letzten 25 Jahren.

KfW-ifo-Fachkraftebarometer
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kraftemangel. Q4/2024 bedeutet z. B. 4. Quartal 2024, wobei die Befragung je-

weils im ersten Monat des Quartals durchgefihrt wird, das heifdt aktuell im Okto-

ber.

Trotz der Zunahme an Arbeitskréften am Arbeitsmarkt,
beklagen im Dienstleistungsbereich Ende 2024 rund 39
Prozent der Unternehmen fehlende Fachkrafte. In ein-
zelnen Teilsegmenten stieg der Fachkréftemangel wei-
ter. Im GroBBhandel und im Bauhauptgewerbe hat sich
der Fachkréaftemangel ebenfalls wieder leicht verstarkt.
Hier sind 26 Prozent bzw. 29 Prozent der Unternehmen
betroffen. So haben Mitte 2024 rund 120 Unternehmen des
Getrankefachgrof3handels im Rahmen der alljahrlichen
Konjunkturumfrage des BV GFGH fast 400 nicht besetze
Stellen, insbesondere in der Lagerlogistik und bei den Be-
rufskraftfahrern, gemeldet. Das Thema der fehlenden und
qualifizierten Kraftfahrer war auch 2024 fir weite Teile der
Branche pragend und umsatzverhindernd.

KfW-ifo-Fachkraftebarometer Wirtschaftsbereiche
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- BRAUWIRTSCHAFT

FUr die Brauwirtschaft und die mit ihr eng verbundenen
Handels- und Vermarktungspartner war trotz aller Hoff-
nungen, das Jahr 2024 enttduschend. Das Jahr brachte
zahlreiche Unternehmen der Branche an den Rand ihrer
Belastbarkeit. Die Absatzentwicklung glich einer Achter-
bahnfahrt an deren Ende ein sattes Minus von 2,0 Prozent
beim Inlandsabsatz stand. Hatte der Bier-Absatz bis Mai
2024 im Inland noch ein Plus von 2,5 Prozent aufgewiesen,
drehte der Markt Uber den Sommer Uberraschend deutlich
ins Minus und bescherte somit das sechste Jahr in Folge
einen rUckgdngigen Absatz. Insgesamt verlor die Bran-
che rund 1,2 Millionen Hektorliter gegentber dem Vorjahr.

DER GETRANKEMARKT IM UBERBLICK B

Zu dieser auflergewdhnlich volatilen Entwicklung haben
die Wetterkapriolen beigetragen, mit Regenperioden im
Frohjahr und Sommer. Viele Biergartenbesuche fielen
buchstdblich ins Wasser. Betroffen waren auch Events
rund um die Fuf3ball-Europameisterschaft, auf die so viele
Gastronomen im Vorfeld gehofft hatten.

Unabhdangig von diesen Einflissen war die Absatzentwick-
lung nach Einschatzung des Deutschen Brauer-Bundes
(DBB) geprégt von einer negativen Grundtendenz infol-
ge der Ausgabenzurickhaltung der Verbraucher, die ins-
besondere die Gastronomie zu spUren bekam.

ABSATZENTWICKLUNG DER BRAUWIRTSCHAFT IN DEN LETZTEN 10 JAHREN
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DIE ZAHL DER BRAUEREIEN IN DEUTSCHLAND SINKT - ERSTMALS SEIT

JAHRZEHNTEN

Laut den vorlaufigen Zahlen des Statistischen Bundes-
amts sank in den vergangenen funf Jahren erstmals seit
Jahrzehnten die Anzahl der Brauereien in Deutschland um
93 Unternehmen auf 1.459 Betriebe. Damit hat sich der
jahrelang laufende Trend umgekehrt, der vor allem auf
Craft-Bier und die davon erzeugte Grinderwelle zurick-
zufUhren war.

Der RUckgang trifft aber auch viele Traditionshduser: ,Bei
den Betriebsaufgaben sehen wir etwa gleich viele Grin-
der wie alte Familienbetriebe®, beschrieb DBB-Prdsident
Christian Weber die Entwicklung. Zudem seien Grindun-
gen, welche die Licken fiUllen kdénnten, inzwischen sehr
viel seltener geworden. ,Existenzgrindern fehlt - wie der
ganzen Wirtschaft - die Planungssicherheit.”

In absoluten Zahlen trifft der RUckgang der vergange-
nen Jahre das Bundesland Bayern mit 50 geschlossenen
Braustatten am starksten. Allerdings hat der Freistaat mit
weiterhin 598 aktiven Brauereien die meisten in Deutsch-
land. Der Ruckgang von acht Prozent ist im Verhdltnis
hdher als der bundesweite Wert von sechs Prozent.
Dahinter folgen Nordrhein-Westfalen, wo es 24 Braue-
reien weniger gibt, und Hessen mit einem Minus von 14
Brauereien. Angesichts einer niedrigeren Zahl an Brauerei-
en sind die relativen Rickgdnge dort mit 15 und 16 Prozent
aber sehr viel héher.

Die Liste von Ursachen fur die negative Entwicklung ist
lang: Erst kam die Corona-, dann die Energiepreiskrise. Da
ist gerade bei kleineren Betrieben viel Kapital abgeflossen.
Jetzt kommt noch die allgemeine Konsumzurtckhaltung
hinzu. GegenUber den groflen Lebensmittelkonzernen
kénnen Brauereien die Preise, die sie eigentlich nehmen
mussten, kaum durchsetzen. Das ergibt fUr manche
Betriebe dann eine Falle, aus der sie nicht mehr her-
auskommen. Irgendwann ist die Kapitaldecke so dinn
geworden und die Reserven aufgebraucht, dass eine
unternehmensbedeutsame Entscheidung getroffen
werden muss. Das bedeutet leider immer haufiger, den
Betrieb nach drei, vier oder sogar sieben Generationen zu
schlief3en.

Hinzu kommt, dass bei vielen Brauereien in den kom-
menden Jahren und Jahrzehnten grofe Investitionen an-
stehen, um bis spdatestens 2045 klimaneutral zu sein. ,Wer
eine Brauerei von Gas auf Strom umstellt, muss seine
Anlagen zu 80 Prozent neu aufbauen, wobei manche der
benodtigten neuen Technologien noch gar nicht entwickelt
sind“, so Weber. ,Dieser Aspekt spielt fUr viele Betriebe
schon jetzt eine grof3e Rolle bei der Frage, wie sie sich zu-
kinftig aufstellen. Ob die Stromkosten planbar sind und
wie sie sich entwickeln, wird in den kommenden Jahren
zur Schicksalsfrage fur die ganze deutsche Brauereiland-
schaft”, betont er.

DEUTSCHE BRAUWITSCHAFT IN ZAHLEN

Einheit 2017+ 2018 2019
Betriebene Braustatten Anzahl 1.500 1.542 1.562
Bierabsatz 93547 94008 92195
BierausstoR 1.000h 93013 93652  91.610
davon Alkoholfrei : 1.000h 6244 6.800 6.668
Bierausfuhr 1.000n 15779 15853  15.988
Biereinfuhr moim 6779  7.200 7.347
Pro-Kopf-Verbrauch® Liter 98.0 99.0 96.8
davon Alkoholfreic 7.6 82 8.0
g:'sggggngte,wm Anzahl  27.233  27.561  28.133
Umsatz (s,.ti.unnmaozu 7u¢§;’ 7.843 8.295 8.347
Biersteuer Mio. € 864 655 617

a: Vorlaufiger Wert
b: nachkorrigiert

©: Vergleich verschiedener Jahre nicht maglich, weil

Bevalkerungsentwicklung Gberwiegt

Stand: 14. April 2026
211: Bevdikerung aus Zensus 201 1. 222: Bevdlkerung aus Zensus 2022
Quellen: Statistisches Bundesamt. Getranke-Info GbR/Christiane Hohmann, eigene Berechnungen

20207 20217 2022 2023 ‘
1.536 1.521 1.521 1.511° 1.511° 1.459°
87.168 85.318 87.703 83762  83.762°  82567*
87.027 85.378 87.811 84.782°  84.782°  83.925°
6.628 6.614 6.691 6.654" 6.654° 6.938*
15.331 15.875 15.050 14.434° 14.434° 14.426°
6.895 6.529 6.585 5.635" 5.635° 5.583*
924 894 91,9 88,0 89,3 88,0°
8.0 79 73] 7.9 8.0 83
27.295 27.242 27.916 27.524 27.524 27.303
7.612 7.553 8.430 8.931 8.931 9.008
566 584 600 580 580 558

Die deutschen Brauer LL



- MINERALWASSER

ABSATZ GESTIEGEN

MINERALWASSER GENIESST HOHES VERTRAUEN

Die Verbraucherinnen und Verbraucher in Deutschland
schatzen die hohe Qualitét von natUrlichem Mineralwas-
ser. Laut aktuellen Branchendaten des Verbands Deut-
scher Mineralbrunnen (VDM) ist 2024 der Absatz von
Mineralwasser und Heilwasser um 1,9 Prozent gestiegen.
Die deutschen Mineralbrunnen haben insgesamt 9,9 Mil-
liarden Liter Mineral- und Heilwasser abgesetzt - rund
200 Millionen Liter mehr als im Vorjahr. ,Mit einem Pro-
Kopf-Verbrauch von 125,6 Litern ist Mineralwasser einer
der wichtigsten FlUssigkeitslieferanten der Menschen in
Deutschland”, sagt JUrgen Reichle, GeschaftsfUhrer des
VDM. Der Gesamtabsatz der Mineralbrunnenbranche, be-
zogen auf Mineralwasser, Heilwasser und Mineralbrunnen-
Erfrischungsgetrdnke ist 2024 um 1,5 Prozent auf insge-
samt 13 Milliarden Liter angestiegen. Mit einem Plus von
16,7 Prozent, hat sich im Jahr 2024 insbesondere der Ab-
satz von Mineralwasser mit Aroma sehr positiv entwickelt.

Die Bilanz: 95 Prozent der Menschen in Deutschland trin-
ken Mineralwasser - und tun dies immer hdufiger. Sie
schatzen die hohe Qualitat, die regionale Vielfalt und den
erfrischenden Geschmack des urspringlich reinen Natur-
produkts. ,Die deutschen Mineralbrunnen konnten den
Uberdurchschnittlichen Absatzeinbruch in einem zu nassen
und zu kalten Juni ausgleichen und 2024 insgesamt mit
einem Absatzplus abschlieflen”, erklart der Experte.

Diese hohe Akzeptanz spiegelt sich erfreulicherweise auch
im Getrénkehandel wieder, wenngleich das Mineralwas-
ser-Umsatzwachstum in allen LEH-Kandlen (bis auf SM
klein) grofler ist als im Getrénkefachmarkt. Hier bleibt der
Fachmarkt hinter der Branche.

Umsatz (in Mio) Umsatz (in Mio) %-Ver.Umsatzvs VJ | %-Ver.Umsatzvs VJ | Absatz (GESAMT) (in Mio) * | Absatz (GESAMT ) (inMio) | %-Ver. IT)vsVJ | %-Ver. Absatz (GESAMT) vs VJ
Markets b it ey Bl YTD VJ bis 31112123 YTD bis 20/12/24 YTD Vu bis 31/12/23 YTD bis 20/12/24
_ LEH+DM+C8C+GAM+TS Scan 4,854.1 5,265.3 4.9 8.5 11,698.6 11,975.7 -3.8 2.4
VMgross 840.4 901.8 4.6 1,922.7 1,996.6 -3.1 3.8
VMKlein | 1,146.1 1,260.5 6.8 2,332.6 2,420.8
SMgross | 232.3 247.8 | 2.9 476.9
SMKein | 2.7 23.2 3.4
Discounter ALN | 704.5 796.9 0.9 13,163.2
Discounter kooperierend | 440.0 469.7 8.0 1,314.1
Drogeriemaerkte 52.7 60.8 46.7
GAM ‘ 1,264.1] 1,347.4 2,122.2
Tankstellen Scanning | 64.7 68.6 30.1




FUr 2025 prognostiziert der VDM aufgrund dieser Erfah-
rungen und Entwicklungen ein positives Jahr. Dennoch wird
sich die Getrdnke- und Mineralbrunnenbranche weiterhin
in einem schwierigen Umfeld mit hohem Kostendruck und
fragiler Investitionssicherheit behaupten mussen.

NatUrliches Mineralwasser ist bei vielen Menschen fest
in den Alltag integriert und Bestandteil einer ausgewo-
genen Erndhrung. Besonders stilles Mineralwasser wird
bei immer mehr Verbraucherinnen und Verbrauchern
beliebt. Der naturliche Durstldscher ohne CO2 verzeichnet
ein Uberdurchschnittliches Wachstumsplus von 7 Prozent

und kommt damit auf einen Marktanteil von rund 25 Pro-
zent. Unangefochten an der Spitze der bevorzugten Durst-
|6scher ist Mineralwasser mit Kohlensdure, das bei 3 von 4
Menschen in Deutschland auf der Einkaufliste steht (39,5
Prozent Marktanteil mit wenig CO2 und 32,8 Prozent mit
viel CO2).

Im Durchschnitt trinken die Menschen in Deutschland
mindestens eine halbe Flasche Mineralwasser (0,35 Liter)
pro Tag und decken damit rund ein Viertel ihres téglichen
FlUssigkeitsbedarfs.

VORLAUFIGE BRANCHENDATEN 2024

Jahr 2024 VA 2023

gAbsatz Branche gesamt: 13.041,0 Mio. | 1.5% ' 12.854,2 Mio. | ;
| | | |
Absatz Mineral- und Heilwasser: 9.935,4 Mio. | 19% | 9.748,3Mio.l |
T SNy TR bl
?Absatzi Wassersorten: |

' » Mineralwasser mit CO; \ (32,8 %) 3.262,8 Mio. | 0,0 % \ 3.262,5 Mio. | |
' Mineralwasser wenig CO: \ (39,5 %) 3.928,9 Mio. | -0,2% . 3.937,1 Mio. | ‘
» Mineralwasser ohne CO; | (24,9%) = 2.473,9 Mio. | 70% | 2.311,6Mio.l |
'+ Mineralwasser mitAroma | (20%) | 1987Mio.l | 167% | 1703Mio.l
{ « Heilwasser (0,7 %) 71,1 Mio. | 66% | 66,7Mio.l
| | |
‘Absatz Mineralbrunnen- S = : i
Erfrischungsgetranke: 3.105,6 Mio. | 0,0 % ' 3.105,9 Mio. | |
| |
Pro-Kopf-Verbrauch: 16221 IRCET
\; ¢ Mineral- und Heilwasser 1256 | | 124,31

‘. ¢ Mineralbrunnen-Erfrischungsgetranke 36,7 | | 36,81 ;
| | |
Anteile Verpackungen: | \
'+ Glas-Mehrweg 204 % 203%

'« PET-Mehrweg 14,6 % | 146%

'« PETCYCLE/Riicklauf 51 % _ . 51%

'« PET-Einweg 59,5 % } 59,8 %

' = Sonstige 0.4 % ] 0,2 % |
| |
i_Import Mineralwasser: 1.071,6 Mio. I* -1.3% | 1.085,3 Mio. | |
Export Mineralwasser: 421,2 Mio. I" 54 % ! 399,7 Mio. |




- FRUCHTSAFT

RUCKGANG BEI FRUCHTSAFT UND FRUCHTNEKTAR

GERINGER ALS ERWARTET

Die seit mehr als drei Jahren verstérkt unter Druck stehen-
den Verbrduche bei Fruchtsaft und Fruchtnektaren sind
in 2024 geringer gesunken als erwartet. Dennoch fiel der
Pro-Kopf-Verbrauch der Konsumenten nach Angaben des
Verbandes der deutschen Fruchtsaft-Industrie e.V. (VdF)
von 26 Liter auf 24 Liter. Der Konsum von 100%-Fruchtsaf-
ten sank zwar um 2,5 Liter, konnte jedoch teilweise durch
den Anstieg von Nektaren um 0,5 Liter pro Kopf kompen-
siert werden.

Besonders gebeutelt wurde der Orangensaft, der um
2,6 Liter zuriuckging. Eine Konsumzunahme vermeldeten
Zitrusnektare, Traubensaft, Grapefruitsaft und Gemuse-
safte. Einer der Grinde fir die Absatzrickgdnge sind die

gestiegenen Rohwarenkosten, welche die Branche seit
Jahren in Atem halten. Ein Beispiel dafur: Der Preis fUr eine
Tonne Orangensaftkonzentrat hat in den vergangenen
zwei Jahren eine Preissteigerung von 2.000 $ auf 7.000 $
erlebt. Dieser Sprung ist hauptsdchlich auf die Orangen-
krankheit ,Greenig“ zurUckzufthren, die durch ein Bak-
terium hervorgerufen wird und zum Absterben ganzer
Plantagen fuhrt. Durch pflanzenbauliche und anbautech-
nische Mafinahmen wird versucht, dieser Entwicklung
entgegenzuwirken. Zum anderen fUhrten Spatfroste bei
Apfeln und Rhabarber zu einer niedrigeren Ernte. Auch bei
Ananas sind Knappheiten zu verzeichnen. Die derzeitigen
Zblle von 12,2 Prozent auf Orangensaft aus den Mercosur-
Staaten verschdrfen die Verteuerung zusatzlich.

VERFUGBARKEIT VON ANANAS UND ORANGEN EINGESCHRANKT

Seit mehreren Monaten ist die gelbe Tropenfrucht nur
schwer verfugbar. Besonders betroffen sind die Haupt-
lieferldnder Thailand und Costa Rica. In Mittelamerika
haben die Klimaph&dnomene ,La Nifia und El Nifio* zu
ausbleibenden Regenfdllen gefUhrt, wodurch die Ananas
kleiner ausfdllt und weniger Ware fir den Frischmarkt zur
Verfigung steht. Gleichzeitig spitzt sich die Situation auf
dem Weltmarkt weiter zu: Direktsaft, der Uberwiegend
aus Costa Rica stammt, ist durch die gestiegenen Be-
schaffungskosten deutlich teurer geworden.

Gleichzeitig sorgt die anhaltend unzureichende Wasser-

versorgung in Thailand, dem weltweit bedeutendsten
Lieferland fUr Konzentrate, fir ein rickldufiges Angebot.
Viele Verarbeitungsbetriebe kénnen daher derzeit nicht
im vollen Umfang produzieren. Das hat spirbare Folgen
fUr die Fruchtsaftindustrie in Deutschland und erhéht den
Druck auf die Hersteller. Die ohnehin angespannte Markt-
lage verscharft sich weiter - und kann sich auf die Verfug-
barkeit und die Preise im Handel auswirken.

Orangensaft-Krise verscharft sich - Aktuelle Erntepro-
gnose aus Brasilien zeigt eine Zuspitzung der kritischen
Marktsituation.



Die aktuellen Prognosen aus Brasilien, dem weltweit grof3-
ten Produzenten von Orangensaft und mit 80 Prozent
Weltmarktanteil auch der wichtigste EU-Lieferant, deuten
auf einen erheblichen Rickgang der Orangenernte fir die
Jahre 2024 und 2025 hin. Mit einem geschatzten Rickgang
von rund 25 Prozent im Vergleich zum Jahr 2023 prog-
nostiziert der VdF die schlechteste Ernte seit 36 Jahren.

,Der kontinuierliche Rickgang der brasilianischen Oran-
geproduktion in den vergangenen Jahren hat die Lager-
bestdnde auf null sinken lassen und die Verfigbarkeit
von Orangensaftkonzentrat massiv eingeschrankt®, er-
klart Klaus Heitlinger, GeschaftsfUhrer des Verbandes der

Weltweiter Lagerendbestand
an Orangensaftkonzentrat

10-jahres-
Durchschnitt

791 524 1 312 215 200 151

2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 2022/23 2023/24

Quelle: USDA, Rabobank 2024

Diese Entwicklung hat direkte Auswirkungen auf den
deutschen Markt: Die Verfigbarkeit von Orangensaft-
konzentrat bleibt kritisch und wird voraussichtlich zu
weiteren Kostensteigerungen fUhren. An den Rohstoff-
borsen wird Orangensaft derzeit mit einem Aufpreis von
bis zu 150 Prozent gegenUber Anfang 2022 gehandelt. Eine

deutschen Fruchtsaft-Industrie e. V. (VdF) die Situation.
Die Mitte 2024 vom Fundecitrus, dem Gesamtverband der
brasilianischen Citruswirtschaft, prognostizierte Menge fir
die Saison 2024/2025 stellt nochmals einen erheblichen
RUckgang von rund 25 Prozent gegenUber der letzten
Ernte dar, die ebenfalls bereits unterdurchschnittlich abge-
schlossen wurde. Laut VdF ergeben im Vergleich zur jahr-
lichen Produktion von 7 Milliarden Litern Orangensaft die
25 Prozent einen Rickgang von rund 1,7 Milliarden Litern.
Das bedeutet, dass pro EU-Birger etwa vier Liter Oran-
gensaft weniger zur Verfigung stehen. Zum Vergleich: Der
Pro-Kopf-Verbrauch des Getrénks in Deutschland lag im
Jahr 2023 bei 6,8 Litern.

Seit Jahren ist der brasilianische CitrusgiUrtel vom El-
Nifio-Phadnomen betroffen. In der aktuellen Saison fUhrte
die Kombination aus hohen Temperaturen und einem star-
ken Wassermangel wahrend der entscheidenden BlUtezeit
zu einer wesentlich geringeren Fruchtbildung. Insgesamt
sind die Ernten seit 2020 rickldufig und liegen unter dem
10-Jahres-Schnitt.

Hinzu kommt das Citrus Greening, eine Krankheit, die zum
Absterben der B&ume und damit zur Vernichtung ganzer
Orangenplantagen fihrt. Bereits 40 bis 80 Prozent der
Orangenbdume im brasilianischen Citrusgurtel sind be-
fallen. Gleichzeitig ist die weltweite Nachfrage nach Oran-
gensaft unverdndert hoch. Die geringere Ernte bei gleich-
bleibender Nachfrage fUhrt zu einem starken Anstieg der
Rohstoffpreise.

Entspannung der Situation ist in den nd&chsten Jahren
nicht zu erwarten. An der Gesamtsituation wird sich kurz-
fristig nichts dndern, da der notwendige Umbau der bra-
silianischen Citruswirtschaft Zeit und erhebliche finanzielle
Investitionen erfordert.

HISTORISCHE VERKAUFSPREISE FUR MOSTAPFEL

Aus einem Bericht des VdF geht hervor, dass die Most-
obsternte im Jahr 2024 fur die Erzeuger preislich sehr
zufriedenstellend war. Aufgrund einer europaweit gerin-
gen Apfelernte wurde das heimische Streu- und Most-
obst zu Hoéchstpreisen verarbeitet. FUr 100 Kg Most-
apfel wurden freu Silo durchschnittlich 28,00 Euro bezahlt.

Die europaweit niedrige Mostobsternte traf auf weitge-
hend gerdumte Lagerbesténde von Apfelsaft, die daher
gezahlte Hochstpreise hervorriefen. Dies gilt sowohl fur
den Direktsaft, der in Deutschland am Markt vorherr-
schend ist, als auch fir das Apfelsaftkonzentrat. Dieses

lag nach Angaben von verschiedenen Marktportalen bei
rund 2,60 Euro - ein historischer Wert.

Fir Bio-Apfel wurden sogar durchschnittlich 40,00
EUR/100kg frei Silo bezahlt. Die hohen Apfelpreise reihen
sich in die gestiegenen Rohwarenpreise der letzten Jahre
ein. So befindet sich Orangensaftkonzentrat ebenfalls auf
einem historischen Hochststand. Auch schwarze Johan-
nisbeeren und Kirschen als rote Frichte bewegen sich in
hohen Preisregionen. Der Apfel rundet nun mit Hochst-
werten die Preissteigerungen bei Frichten ab.



- WEIN

In Deutschland wurde im Jahr 2024 erneut weniger Wein
konsumiert. Die Menge des eingekauften Weins sank um
4 Prozent und der damit erzielte Umsatz um 5 Prozent.
Deutsche Weine waren mit einem Minus von 5 Prozent
beim Absatz und 6 Prozent beim Umsatz stérker betroffen
als aus dem Ausland importierte Weine. Die Grinde dafir
sieht das DWI insbesondere im demographischen Wandel,
in den verdnderten Konsumgewohnheiten der Verbrau-
cher sowie in dem konjunkturbedingt kostenbewussten
Einkaufsverhalten der Konsumenten.

Der Durchschnittspreis sowohl internationaler als auch
deutscher Weine ist erstmals seit 2010 wieder leicht ge-
sunken, jeweils um 0,04 Euro/I, so das DWI. Da die inter-
nationalen Weine mit 3,72 Euro/| etwas giUnstiger ge-
wesen sind als die aus dem eigenen Land (4,47 Euro/l), ist
eine etwas stdrke Nachfrage der Weine aus dem Ausland
zu verzeichnen. In 2024 haben rund 4 Prozent der Haus-
halte weniger Wein eingekauft. In der Konsequenz sanken
die Marktanteile der deutschen Weine im Vergleich zum
Vorjahr um jeweils einen Prozentpunkt im Absatz auf 41
Prozent und im Umsatz auf 45 Prozent. Von den auslén-
dischen Herkinften haben die italienischen Weine mit
unverdnderten 18 Prozent Absatzanteil den hdchsten
Marktanteil, gefolgt von Weinen aus Spanien mit 14 Pro-
zent (- 1 Prozentpunkt) und Frankreich mit 11 Prozent (+ 1
Prozentpunkt).

IN DER DIREKTVERMARKTUNG MUSSTEN DIE
WINZER DIE GERINGSTEN EINBUSSEN HIN-
NEHMEN, AUSSERDEM BLIEB DER EXPORT
STABIL.

Die Analyse zeigt, dass deutsche WeingUter im Jahr 2024
einen Absatzrickgang von 6,6 Prozent und einen Um-
satzverlust von 3,6 Prozent verzeichneten. Lediglich der
Export blieb stabil, wahrend alle anderen Vertriebswege
Riuckgénge hinnehmen mussten. Besonders betroffen
waren die Gastronomie, der Onlinehandel, Airlines und der
Duty-Free-Bereich, w&hrend die Direktvermarktung die
geringsten Einbuflen verzeichnete.

Trotz einer Erldssteigerung von 3,2 Prozent konnte der
Umsatzrickgang nur teilweise ausgeglichen werden, so-
dass das Umsatzniveau auf den Wert von 2021 sank. Der
Absatz der Weinguter betrug in 2024 nur noch 88 Pro-
zent des Niveaus von 2021. Der durchschnittliche Erlés der
Weinguter lag 2024 bei 7,20 € pro Liter bzw. 5,40 € pro
0,75-Liter-Flasche und stieg im Vergleich zum Vorjahr an.
Wdhrend die Erldsentwicklung in der Direktvermarktung
und im Export stabil blieb, fiel sie in der Gastronomie und
im Fachhandel deutlich schwécher aus.

Mit einem Umsatzanteil von 46 Prozent bleibt die Direkt-
vermarktung der wichtigste Vertriebsweg der Weinguter.
Hier sank der Absatz um 4 Prozent, doch dank eines Erlds-
anstiegs von 3,4 Prozent blieb der Umsatz mit minus 0,7
Prozent nahezu stabil. Der Fachhandel, mit einem Umsatz-
anteil von 21 Prozent, verzeichnete ein Absatzminus von 5
Prozent. Der Absatzrickgang schwdchte sich im Vergleich
zum Vorjahr ab. Durch einen Erlésanstieg von 1,6 Prozent
lag der Umsatzrickgang hier bei moderaten 3,5 Prozent.
Die Gastronomie als drittwichtigster Absatzweg war mit
einem Absatzrickgang von 9 Prozent und einem Umsatz-
minus von 7,7 Prozent besonders betroffen.



- SEKTMARKT

Der deutsche Sektmarkt hat sich im Jahr 2024 stabil ent-
wickelt. Die Sekthersteller verkauften knapp 246 Millionen
0,75-Liter-Flaschen und damit 0,5 Prozent mehr als im
Vorjahr, so die Zahlen des Verbands der Deutscher Sekt-
kellereien.

Kleinere und mittelsténdische Hersteller mit einer Jah-
res- produktion von weniger als funf Millionen Flaschen
verzeichneten allerdings einen Absatzrickgang von 1,3

Prozent, so der Verband weiter. Rosé-Sekte erreichten
einen Marktanteil von mehr als 16 Prozent. Bei den Ge-
schmacksrichtungen dominierten trockene Sekte mit
einem Anteil von 56 Prozent, gefolgt von halbtrockenen
Sekten mit 31 Prozent. Deutlich gestiegen ist die Nach-
frage nach alkoholfreien Schaumweinen - die Hersteller
verkauften in 2024 19,9 Millionen Flaschen. Dies entspricht
nach Angaben des Verbands einem Plus von 9,4 Prozent
im Vergleich zum Vorjahr.



- SPIRITUOSENMARKT

FUr das Jahr 2024 fallt die Bilanz des Bundesverbandes
der Deutschen-Spirituosen-Industrie und -Importeure e.V.
(BSI) verhalten aus: Denn bis Ende 2024 / Anfang 2025
war auch der Spirituosenmarkt gepragt durch verschiedene
politische Faktoren wie Wirtschaftskrise, Trump-Wahl und
Regierungswechsel in Deutschland. Die wirtschaftlichen
Entwicklungen in Deutschland sind weiterhin grof3: Infla-
tion, Uberbordende Burokratie, Fachkréftemangel, hohe
Energiekosten etc. haben erhebliche Auswirkungen auf die
gesamte Wirtschaft einschlief3lich der Spirituosenbranche
und die Konsumentinnen und Konsumenten.

FUr den Spirituosenmarkt brachte das Jahr 2024 kein ein-
heitliches Bild. Auch wenn Spirituosen erneut zu den um-
satzstarken Warengruppen im Lebensmittel-Einzelhan-
del gehdren, zeigt sich ein mengenmafiiger Rickgang im
Lebensmittel-Einzelhandel inklusive Discounter und Cash
& Carry (ca. 2,4 Prozent - gemdf3 Marktforschung Niel-
senlQ [Germany] GmbH) verbunden mit einem Umsatz-
minus von 1,3 Prozent. Auch die Distributionskandle Gas-
tronomie, Fachhandel etc. (rund 20 Prozent) zeigten sich
im vergangenen Jahr leicht rucklaufig: Der Pro-Kopf-Kon-
sum von Spirituosen ging um 0,1 Liter bzw. um 2,0 Prozent
auf 5,0 Liter zurUck. Auf dem deutschen Markt wurden
2024 rund 680 Millionen Flaschen & 0,7 Liter angeboten.

Der deutsche Spirituosenmarkt bleibt damit weiterhin der
grofdte innerhalb der EU (ca. 8 Prozent).

Die Unsicherheiten am Markt und die Schwierigkeit lang-
fristiger Analysen zeigen sich auch anhand der Daten zur
Kauferreichweite und Verbraucherstimmung. So kauften
im Jahr 2024 rund 63 Prozent aller Haushalte in Deutsch-
land mindestens einmal im Jahr Spirituosen ein. Die Reich-
weitenverluste zum Vorjahr beziehen sich nach Angaben
der YouGov CP Germany GmbH Uber alle Haushalte hin-
weg mit einem Schwerpunkt auf jiungere Haushalte. Die
Marktforschungsinstitute analysierten auch fir die Ver-
braucherstimmung im Mdarz 2025 ein uneinheitliches Bild:
Auf der einen Seite eine leichte Belebung der Einkom-
menserwartung und auf der anderen Seite eine weiterhin
verhaltene Anschaffungsneigung. Damit muss die Kon-
junkturerwartung einen kleinen Rickgang hinnehmen.

Der Konsum pro Kopf von Spirituosen lag 2024 bei rund
5,0 Liter Fertigware und verringerte sich damit um 0,1 Liter
bzw. um 2,0 Prozent.

Im internationalen Vergleich des Spirituosen-Pro-Kopf-
Konsums belegte Deutschland im Jahr 2023 Platz 57 -
unter anderem hinter SUdkorea, Belarus, Estland, Lettland
und Bulgarien.



SPIRITUOSENMARKT

MARKTFORSCHUNGSINSTITUTE BERICHTEN UBER FOLGENDE ENTWICKLUNG:

In 2024 erfreuten sich weif3e und dunkle Spirituosen hoher Beliebtheit und wurden von jedem zweiten Erwachsenen in
Deutschland konsumiert. Sie decken damit Ober 50 Prozent des Marktes ab. Dies spiegelt ihre lange Tradition auf dem

deutschen Markt wider.

Allerdings kaufen 53 Prozent der Deutschen Laut Mintels Spirituosen Markt Report keine Spirituosen, was einem deutlichen
Anstieg gegeniber 2022 entspricht; damals lag der Anteil bei 40 Prozent. Mit Blick auf die Zukunft werden Unternehmen
vor allem durch die alternde Bevoélkerung Deutschlands vor Herausforderungen stehen, da die Hauptkonsumenten von

Spirituosen zwischen 16 und 34 Jahre alt sind.

Bei den Umsdatzen bringt 2024 in Summe ein leichtes Plus
von 0,5 Prozent gegeniber dem Vorjahr, dies wird vor al-
lem von einem starken Wachstum bei den Spirituosen Mix-
getrdnken sowie den Aperitifs und Wermut getragen, die
gegenUber dem Vorjahr um 17,7 Prozent bzw. 9,6 Prozent

mKLARE SPIRITUOSEN

u SPIRITUOSEN-MIXGETRAENKE
uLIKOERE

» KRAEUTERSPIRITUOSEN

B WHISKY

# WERMUT UND APERITIFS

= RUM & RUMVERSCHNITT
mWEINBRAND & -VERSCHNITT & COGNAC
= ANISSPIRITUOSEN

# FRUCHTIGE SPIRITUOSEN

m OBSTBRAENDE INKL. CALVADOS
m SONSTIGE

wachsen konnten. Wie bereits im Vorjahr sind die Mixge-
trénke auch 2024 wieder Gewinner und Treiber der Kate-
gorie. ,Klarer” Verlierer im Umsatz sind die klaren Spirituo-
sen die fast 70 Millionen Euro im Umsatz nachgeben, dass
entspricht 6,5 Prozent gegenUber Vorjahr.



ABSATZENTWICKLUNG LEH UND DM

LEH+DM

Products Umsatz (in Mio) : Abs.Ver. %T;a‘z s: %-Ver. Umsatz vs VJ
Summe 4,963.5 | 23.4 0.5
KLARE SPIRITUOSEN 999.2 | -69.5 -6.5
LIKOERE 710.7 | 2.4 0.3 |
WHISKY 631.7 | 2.1 0.3
KRAEUTERSPIRITUOSEN 517.5 | 2.8 0.4
SPIRITUOSEN-MIXGETRAENKE 507.9 | [EETeRE

WERMUT UND APERITIFS 383.0 | B 33.6 9.6
RUM & RUMVERSCHNITT 374.8 o -9.9 -2.6
WEINBRAND & -VERSCHNITT & COGNAC 289.2 [ | -10.3 | W -3.5 |
ANISSPIRITUOSEN 193.6 | B 12.7 — 7.0
FRUCHTIGE SPIRITUOSEN 153.4 | | -10.0 | -6.1
OBSTBRAENDE INKL. CALVADOS 152.5 | -1.3 | -0.9
SONSTIGE 49.9 | -0.2 | -0.5

LEH+DM
Products Absatz (GESAMT) (in Abs. Ver. Absatz %-Ver. Absatz
Mio) *| (GESAMT) (in Mio) vs VJ (GESAMT) vs VJ

Summe 403.7 |

KLARE SPIRTUOSEN 85.9 _"

SPIRITUOSEN-MIXGETRAENKE 68.0 | 5

LIKOERE 61.4 |

KRAEUTERSPIRITUOSEN 36.7 |

WHISKY 32.1

WERMUT UND APERITIFS 31.8

RUM & RUMVERSCHNITT 24.6 |

WEINBRAND & -VERSCHNITT & COGNAC 24.2

ANISSPIRITUOSEN 14.8

FRUCHTIGE SPIRITUOSEN 12.0

OBSTBRAENDE INKL. CALVADOS 9.2

SONSTIGE 2.9

PROGNOSE

Der Trend zur Reduzierung des Alkoholkonsums wird
weiter anhalten. Viele Verbraucherinnen und Verbraucher
schauen vermehrt auf die eigene Gesundheit und verbin-
den damit auch einen moderaten Alkoholkonsum oder
den kompletten Verzicht auf Alkohol. Dies ist und bleibt
eine Herausforderung fir den Absatz in dieser Kate-
gorie. Neuartige, alkoholfreie und mit funktionalen Inhalts-
stoffen angereicherte Spirituosen kdnnen eine vielver-
sprechende Moglichkeit bieten, den Absatz und Umsatz

am Spirituosen Markt wieder anzukurbeln. Dennoch bleibt
die traditionelle Konsumgruppe bestehen und reagiert
weiterhin positiv auf Premium-Angebote, die den Genuss-
faktor von Spirituosen unterstreichen.

Trotz Preiserhdhungen wird erwartetet, dass das wert-
maBige Wachstum im deutschen Spirituosenmarkt bis
2028 im unteren, einstelligen Bereich bleibt.



- ERFRISCHUNGSGETRANKE

DER MARKT AN ALKOHOLFREIEN ERFRISCHUNGS-
GETRANKEN IST LEICHT RUCKLAUFIG - SPEZI
WEITER AUF ERFOLGSKURS

Der Gesamtmarkt fUr alkoholfreie Erfrischungsgetrdnke
schrumpfte im vergangenen Jahr leicht. Laut Circana-
Daten sank der Absatz von Saft, Mineralwasser, Schorlen,
Cola und Co. um knapp ein Prozent. Die gréf3iten Mengen-
einbuf3en entfielen auf Fruchtsdfte, deren Absatz um 12,3
Prozent zurickging. Wahrend das Geschaft mit Marken-
produkten im Jahr 2024 hauchdinn stabil blieb, verloren
Handelsmarken rund 2,4 Prozent Absatz. Die gréf3ten Ein-
buf3en gab es hier bei Fassbrause, Saft und Sportgetrén-
ken. Im Markengeschaft zahlten Sportgetrdnke hingegen
zu den Gewinnern - neben stillem Mineralwasser sowie
Tafel- und Heilwasser.

In den ersten vier Monaten des laufenden Jahres stieg der
Absatz von Erfrischungsgetréinken um 0,8 Prozent. Dieses
leichte Wachstum resultiert nahezu ausschliefllich aus der
Wassersparte, in der alle Unterkategorien zulegen konn-
ten, wdhrend Eistee, Saft und Fruchtsaftgetranke Mengen
verloren.

Zu den Wachstumstreibern innerhalb der Branche der
SUf3getranke gehodren zuckerfreie Produkte. Laut den
Marktforschern von Circana erreichten die Zero-Getrdnke
im Lebensmitteleinzelhandel ein Absatzplus von 3,7 Pro-

zent und legten beim Umsatz sogar um fast 14 Prozent
zu. Die Light-Getrénke verloren hingegen 3,8 Prozent beim
Absatz, konnten aber einen Umsatzanstieg von eben-
falls 3,8 Prozent verzeichnen. Auch bei Coca-Cola trugen
zuckerreduzierte Produkte zum Wachstum bei. Laut dem
Unternehmen sei 2024 mehr als jede dritte Coke eine Co-
ca-Cola Zero oder Coca-Cola Light gewesen.

Zero-Varianten gibt es mittlerweile auch beim alkoholfrei-
en Trendgetrdnk schlechthin: Spezi. Bei dem Cola-Limo-
Mix ist derzeit noch kein Ende der Wachstumsdynamik in
Sicht. Dabei ist Spezi, das erstmals in den 1950er-Jahren
von der Augsburger Brauerei Riegele als Fertiggetrank auf
den Markt gebracht wurde, nicht nur beim dlteren Publi-
kum mit Hang zur Nostalgie beliebt. Auch viele junge Men-
schen greifen zu dem sif3en Mix, der in der Glasflasche,
PET-Flasche und Dose erhdltlich ist. Allen voran profitiert
Paulaner von dem Hype: Die MUnchner Brauereigruppe
steigerte den Absatz im vergangenen Jahr schatzungs-
weise auf mehr als 200 Millionen Liter und durfte damit
sogar den Platzhirsch Coca-Cola mit Mezzo Mix Uberholt
haben.

Hinweis: Bei Redaktionsschluss des Geschdftsberichts la-
gen die aktuellen Zahlen der Wirtschaftsvereinigung alko-
holfreie Getréinke (wafg) fir das Geschaftsjahr 2024 noch
nicht vor.
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WIRTSCHAFTLICHE LAGE DES GETRANKEFACHGROSSHANDELS
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UMSATZENTWICKLUNG
IM GETRANKEFACHGROSSHANDEL

Zum Start ins Jahr 2024 haben sich viele Unternehmen
des Getrdnkefachgrof3handels einen Schwung in der
Umsatzentwicklung gewinscht. Zur Enttduschung vieler
Betriebe lag der Umsatz in den ersten drei Monaten je-
doch weiterhin im Minus. Der Monat April wusste dann mit
einem Umsatzplus von 16,1 Prozent gegentber dem Vor-
jahr zu Uberzeugen. Allerdings gilt es dabei zu bedenken,
dass im April 2023 ein Umsatzminus von 16 Prozent zu
Buche stand. Das relativiert den erfreulichen Ausschlag in
der Umsatzstatistik. In den folgenden Monaten des Jahres

[ dihemi

e |

konnte an den guten April nicht angeknUpft werden. Alle
Monate schlossen mit einer negativen Umsatzentwick-
lung im Vergleich zum Vorjahr ab, wobei mit einem Minus
von 11,4 Prozent der Monat Juni besonders unter den Er-
wartungen blieb.

Insgesamt verzeichnete die Branche im Jahr 2024 ein Um-
satzminus von 1,54 Prozent und lag damit nach 2023 zum
zweiten Mal in Folge im Minus.



UMSATZENTWICKLUNG
IM GETRANKEFACHGROSSHANDEL

Reale Umsatzentwicklung GFGH 2024
im Vergleich zu 2023

Jan. Feb. Mar. Apr. Mai Jun. Jul. Aug. Sep. Okt. Nov. Dez.

+1,6%

e
-1,0%

0,4%

-0,3%

2014 2015
.5 .

+13,1%

+2,4%
+2,3%
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Reale Umsatzentwicklung GFGH 2014-2024
im Vergleich zu Vorjahren
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GETRANKEEINZELHANDEL

WIRTSCHAFTLICHE LAGE

Der Wettbewerbsdruck im Getrankemarkt hat auch 2024
nicht nachgelassen. Preisaggressive Angebotsplatzie-
rungen seitens der grofien Vermarkter im Lebensmittel-
einzelhandel sowie strategische Expansionspléne der zur
EDEKA-Gruppe gehérenden Trinkgut-Getrdnkemarktkette
Uber die bislang angestammte Heimat der EDEKA-Region
Rhein-Ruhr hinaus haben den Druck auf den mittelstdn-
disch gepragten Getrénkefachmarkt erhéht.

Erfreulich fUr die Branche ist, dass der Gesamtmarkt fir
Getrdnke in 2024 Umsatz- sowie absatzseitig gewachsen

ist. Gewinner sind hier die Drogeriemdrkte die durch ein
erweitertes Angebot und ein sich verdnderndes Einkaufs-
verhalten der Verbraucherinnen und Verbraucher insbe-
sondere im urbanen Umfeld sowohl im Absatz als auch
im Umsatz jeweils rund 20 Prozent zulegen konnten. Auf
der Seite der Gewinner stehen auch die Verbrauchermdarkte,
wdhrend der Umsatzzuwachs von rund 1,8 Prozent im
Getrankefachmarkt ausschliefllich preisgetrieben ist.
Demgegenitber stehen 0,7 Prozent Absatzverlust im
Vergleich zum Vorjahr.

%-Ver.UmsatzvsVJ | %-Ver. Umsatzvs VJ T) (in Mio) * ATIGnMio) | %-Ver Absatz(GESAMT)vSVJ | %-Ver. Absatz (GESAMT) vs VJ
Markets YTD W bis 31/12/23 YTD bis 26/12/24 YTD VJbis 31/12/23 YTD bis 20/12/24 YTD VU bis 31/12/23 YTD bis 20/12/24 YTD VU bis 31/12/23 YTD bis 20/12/24
- LEHrOMscacreAM:TS Scan IS . 5.2 A 5.8 27,71.2 28,175.9. i | 2.8 B 1.7
VM gross =3 4,719.1 4,890.9 5 3.6 [ 4,657.3 | 4,693.2 = 3.4 1 0.8
VM Kein = 5,141.8 [ 6,580.1 5 5,467.0 | 5,603.0 [ | -1.8 2] 2.5
SM gross [ ] 1,506.1 i 1,560.3 2 1,233.5 1,206.7 =] 6.9 = 2.2
SM klein | 164.4 | 163.0 % 120.7 149 NN 10.3 1N -4.
Discounter ALN =i 4,313.5 [l 4,910.1 s 7,332.5 7,760.1 | 0.4 == 5.8
Discounter kooperierend fos] 3,058.4 3,200.3 : 3,558.2 |0 3,536.6 = 2.5 | -0.6
Drogeriemaerkte | 300.4 | 362.8 P 124.9 148.9 i 55 U7 sl it 19.2
GAM =] 4,912.2 1R 5,000.0 | | 0.7 | 1.8 4,369.0 |0 4,338.2 = -6.1 1 0.7
Tankstellen Scanning | 803.8 || g07.3 | 7:3 || 0.4 190.9 184.5 i 1.0 | 1N -3.4



WIRTSCHAFTLICHE LAGE

Bemerkenswert ist auch, dass die Umsatz- und Absatzbe-
deutung der Discounter im zurick-liegenden Jahr erheb-
lich zugenommen hat. Bei der Umsatzbedeutung liegen
diese mit 17,4 Prozent zwischenzeitlich gleichauf mit den

grof3en Verbrauchermdarkten und nur noch 0,4 Prozent-
punkte hinter dem Getrankefachmarkt, die in 2024 um 0,4
Prozent an Umsatzbedeutung zulegen konnten.

Umsatzbedeutung - Absatzbedeutung * %-Ver. Absatz
—— Markgeg (GESAMT)-Markegt s —— (GESAMT) vs VJ
LEH+DM+C&C+GAM+TS Scan 100.0 100.0 [ 5.8 1.7
VM gross 17.4 16.7 3.6 [ 0.8
VM Klein 23.4 19.9 | I 13 | 2.5
SM gross 5.5 2.3 | 1R 2.9 N | -2.2
SM klein 0.6 0.4 [f -0.8 [ ] -4.7
Discounter ALN Q7.9 27.5 | NG 138 || 5.8
Discounter kooperierend 11.4 12.6 4.6 -0.6
Drogeriemaerkte 1.3 .5 ﬁ:lﬁ
GAM Gr.8) 15.4 | W 1.8 I | -0.7
Tankstellen Scanning 2.9 0.7 0.4 ~3.4
C&C 2.5 2.1 [il -0.9 -10.3

Deutlich wird auch, dass dieser Zuwachs insbesondere auf
ein verdndertes Einkaufsverhalten der Verbraucherinnen
und Verbraucher in der Kategorie Bier zurickzufUhren ist.

In dieser Gattung legen die Discounter besonders zu, wéh-
rend der klassische LEH und Getrdnkefachmarkt Verluste
hinnehmen mussen.

Umsatzbedeutung - Absatzbedeutung * %-Ver. Absatz
| N—-——— Markgeg (GE.SAMT)-MMK?C ———— (GESAMT) vs VJ
LEH+DM+C&C+GAM+TS Scan 100.0 100.0 5.8 1.7
VM gross 17.4 16.7 : 3.6 [ 0.8
VM Klein 23.4 19.9 | I i3 | 2.5
SM gross 5.5 2.3 | 1R 2.9 N | -2.2
SM klein 0.6 0.4 1 -0.8 [ ] -4.7
Discounter ALN Q7.9 27.5 | NG 138 || 5.8
Discounter kooperierend 11.4 12.6 4.6 -0.6
Drogeriemaerkte g 0.5 -iﬁ
GAM Q7.8) 15.4 |l 1.8 [ | -0.7
Tankstellen Scanning 2.9 0.7 0.4 - -3.4
C&C 2.5 2:% [il -0.9 -10.3




GETRANKEEINZELHANDEL STEIGERT UMSATZ

Die 23 operativ tatigen VDGE-Mitglieder, die dem Ver-
band des Deutschen Getrdnke-Einzelhandels (VDGE) an-
geschlossen sind, erzielten nach Verbandsangaben im
Jahr 2024 einen Gesamtumsatz in Hohe von 2,88 Milliar-
den Euro. Damit haben sie trotz einer leicht reduzierten
Marktanzahl (minus 14 Objekte) das Umsatz-Ergebnis des
Vorjahres nominal um 1,9 Prozent gesteigert. Diese Um-
satzsteigerung ist angesichts der schwierigen Gesamt-
marktentwicklung einerseits erfreulich, andererseits aber
zu einem gewissen Teil preisgetrieben.

Im Branchenvergleich weist NielsenlQ fir den Bereich
,GAM“ mit plus 1,8 Prozent ein minimal niedrigeres Um-
satzwachstum gegenUber der VDGE-Entwicklung aus.
Die Marktforscher von YouGov Shopper Intelligence (ehe-
mals Consumer Panel Services und bis 2023 Teil der GfK-
Gruppe) vermelden hingegen fur die Getrdnkefachmarkte
ein Umsatzminus von 4,1 Prozent bei Kaltgetrdnken im
Jahr 2024. Laut Michael Schwaer, Account Director bei
YouGov, haben die Getrankefachmdarkte damit etwas
besser abgeschnitten als der gesamte Fachhandel.

Dieser hat das Jahr exklusive Internet bei den Fast
Moving Consumer Goods (FMCG) mit einem Minus von
5,8 Prozent abgeschlossen. Bei genauerer Betrachtung
ist die Performance der nicht filialisierten Getrénkefach-
markte mit einem signifikanten Minus von 17 Prozent wie in
den Vorjahren deutlich schlechter als die der filialisierten
Getrankefachmadarkte. Letztere konnten ihren Umsatz 2024
laut YouGov um 1,7 Prozent steigern.

~,Das Problem bleibt auch im Gesamtjahr die ricklaufige
Kauferzahl in den Getrénkefachmdrkten, insbesondere
bei den nicht filialisierten. Wahrend die filialisierten Markte
die Kauferverluste noch Uber Frequenz- und Ausgaben-
steigerungen kompensieren koénnen, schaffen dies die
nicht filialisierten nicht®, analysiert Schwaer.

Gemaf einer Meldung von KfW Research aus dem
November 2024 dirfte die private Kaufkraft im Jahr 2025
wegen eines nachlassenden Lohnwachstums mit einem
geringeren Tempo steigen als im Jahr 2024. Zudem ent-
falle der Beschaftigungsaufbau als Konjunkturstitze.

- UMSATZ IM GASTGEWERBE

Der Umsatz im Gastgewerbe ist 2024 das fUnfte Jahr in
Folge real gesunken, so die Zahlen des Statistischen Bun-
desamtes. Demnach setzten die Gastronomen und Hote-

liers im vergangenen Jahr real 2,6 Prozent weniger um als

2023 (nominal plus 0,6 Prozent). GegenlUber dem Vor-Co-
rona-Jahr 2019 sank der Umsatz sogar um real 13,1 Pro-
zent (nominal plus 9,9 Prozent).



GASTGEWERBE VERLIERT 2024
ABERMALS ZWEISTELLIG AN UMSATZ

Umsatzentwicklung im Gastgewerbe 2020-2024
(Verdnderung ggii. 2019 in %)

-39,0

2020 2021

Dabei sank der Umsatz in der Gastronomie in 2024 real
um 3,8 Prozent (nominal minus 0,5 Prozent) gegenUber
2023, wahrend die Beherbergungsbranche im Jahr 2024
gegeniber 2023 ,nur® ein reales Umsatzminus von 0,4
Prozent verkraften musste.

Dehoga-Prasident Guido Zollick sagt: ,Die wirtschaft-
liche Lage in der Branche bleibt angespannt. Die Betriebe
leiden unter weiter steigenden Kosten und der Mehrwert-
steuererhdhung fir Speisen in der Gastronomie®.

0
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Die Uberdurchschnittlichen hohen Verluste in der Gastro-
nomie sind nach Einschatzung von Zoéllick auf eine spur-
bare Preissensibilitdt und zunehmende Konsumzurickhal-
tung der Gdste zurUckzufUhren.

Aus Sicht des Getrankefachgrof3handels ist insbesondere
die Entwicklung in der speise - und getrdnkegepragten
Gastronomie besorgniserregend. Wdhrend die speise-
gepragte Gastronomie real 14,3 Prozent verlor (nominal
plus 10,8 Prozent) musste die getrdnkegeprdgte Gastro-
nomie ein reales Umsatzminus von 34,1 Prozente (nominal
minus 13,2 Prozent) verkraften.

Jahr 2024 Jahr 2023

Betriebsart

nominal real nominal real
Hotellerie
(Hotels, Hotels garnis, 16,4% -4.1% 13,3% -4.1%
Gasthéfe, Pensionen)
Beherbergungsgewerbe
insgesamt 15,6% -4,9% 12,8% -4,6%
speisengepragte Gastronomie 10,8% -14,3% 12,5% -9,8%
getrankegepragte Gastronomie -13,2% -34,1% -11,1% -33,4%
Gaststéattengewerbe 8,5% -16,2% 10,2% “12,1%
Caterer und sonstige
Verpflegungsdienst- 13,5% -12,0% 9,6% -11,7%
leistungen
Gastgewerbe 9,9% -13,1% 9,3% -10,8%
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ENTWICKLUNG DER BELIEFERUNGSZAHLEN

IM AUSSER-HAUS-MARKT IM JAHR 2024

Die Anzahl der vom GetrdnkefachgroBhandel belieferten
Betriebe im Auf3er-Haus-Markt verzeichnete im Jahr 2024
eine insgesamt erfreuliche Entwicklung. Nahezu durch-
gdngig zeigen sich im Vergleich zum jeweiligen Vorjah-
resmonat positive Wachstumsraten - mit Ausnahme des
Mdarz, in dem ein leichter RUckgang von minus 1,4 Prozent

Anzahl belieferter Objekte AuBer-Haus-Markt (Index) _—
orjahresmonat = 1¢
Veranderung zum Vorjahresmonat in % Queile: GEDAT Getrankedscen
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Anzahl belieferter Objekte AuBer-Haus-Markt (INdeX) queie: Geoar Gerankedsten
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e Beherbergung e

zu beobachten war. Besonders dynamisch entwickel-
ten sich die Monate Februar (plus 5,1 Prozent), April (plus
5,4 Prozent) und Juli (plus 5,1 Prozent), was auf eine stabi-
le Marktnachfrage sowie auf eine gute Geschdaftslage im
gastronomischen Bereich schlief3en |&sst.

Ein differenzierter Blick auf die verschiedenen Betriebs-
formen des Aufler-Haus-Marktes offenbart weitere Er-
kenntnisse. Uber nahezu den gesamten Zeitraum von
November 2023 bis Dezember 2024 |dsst sich eine leicht
steigende oder gleichbleibende Entwicklung in allen drei
betrachteten Betriebsschwerpunkten Beherbergung, gast-
ronomischer Schwerpunkt auf Getrdnke sowie auf Speisen
erkennen - lediglich das vierte Quartal verliert. Besonders
stark war der Zuwachs bei Betrieben mit Getrdnkefokus,
die im FrUhjahr 2024 einen merklichen Anstieg verzeichne-
ten (z. B. Mai: 107,9 Punkte; Juni: 108,1 Punkte). Auch gastro-
nomische Betriebe mit Speisenschwerpunkt legten zu und
erreichten im September mit 109,6 Punkten einen Hochst-
wert. Trotz gewisser saisonaler Schwankungen bleibt das
Segment Beherbergung im Jahresverlauf relativ stabil und
zeigt gegen Jahresende wieder eine leichte Aufwartsten-
denz. Insgesamt haben sich alle drei Betriebsformen im
Jahr 2024 positiv gegeniber 2023 entwickelt.

In Summe ldsst sich festhalten: Die positive Entwicklung
der Belieferungszahlen im laufenden Jahr 2024 unter-
streicht die Relevanz und Stabilitét des Auf3er-Haus-Mark-
tes als bedeutender Absatzkanal fUr den Getrdnkefach-
grofBhandel. Die steigende Zahl belieferter Objekte zeugt
von einer anhaltenden Nachfrage und bietet Anlass zu
vorsichtigem Optimismus fUr die kommenden Monate.
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