WIRTSCHAFT & GETRANKEMARKT

Der Getrankemarkt im Uberblick

Wirtschaftliche Lage des Getrankefachgrol3-
handels

Nach funf Jahren positiver Umsatzentwicklung im Getrankefachgro3handel stellt
das Corona-Jahr 2020 einen neuen Tiefpunkt in der Umsatzstatistik der Bran-
che dar. Der GetrankefachgroRhandel erleidet 2020 ein Umsatzminus von real
6,8 Prozent (nominal minus 5,4 Prozent). Die geschlossene Gastronomie und
Hotellerie wahrend des ersten Lockdowns im Frihjahr des Jahres sowie abge-
sagte Messen und Events haben zu Umsatzeinbrichen von 21,6 Prozent im April
sowie 15,3 Prozent im Mai gefiihrt. Eine leichte Erholung des Umsatzes im Au-
gust und September vermag diese Verluste nicht zu kompensieren, bevor dann
im Herbst der zweite (Teil-) Lockdown in der Spitze Umsatzverluste von
17,5 Prozent im November fir den Getrankefachgrohandel mit sich bringt.
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Besonders schwer getroffen hat die aulRergewdhnliche Situation Gro3handelsunternehmen mit einer Fo-
kussierung auf den AuRer-Haus-Markt sowie den Bereich der Veranstaltungen. Wie hoch die Auswirkun-
gen fir den GetrankefachgroBhandel insbesondere im Bereich der Gastronomie und Hotellerie sind, machen
Auswertung der GEDAT Getrankedaten sehr deutlich. Dabei ist zu erkennen, dass in Vor-Corona-Zeiten ne-
ben den gewdhnlichen saisonalen Schwankungen die Anzahl der monatlichen Lieferungen auf relativ konstan-
tem Niveau bleibt. Ein Ausdruck eines guten und robusten Hotel- und Gaststattengewerbes sowie einer
konstanten Verbrauchernachfrage zu Normalzeiten.

Insoweit zeigt das Jahr 2019 im Jahresvergleich einen vollkommen normalen und typischen Verlauf, mit einem
hohen Niveau im Sommer und einem leichten Rickgang zum Winter. Mit Erlass des ersten Lockdowns Mitte
Méarz sinkt das Niveau dann auf einen Schlag drastisch ab. Ein Rickgang von rund 80 Prozent in der Anzahl
der belieferten Objekte macht deutlich, wie hart die SchlieBung der Gastronomie und Hotellerie den gastrono-
mieorientierten Getrankefachgrohandel trifft. Die anschlieRende Erholung nach Ende des ersten Lockdowns
tritt ab Mai ein und findet ihren Hohepunkt im September des Jahres. Dabei bleibt sie aber stets unter dem
Niveau der Vergleichsmonate des Jahres 2019. Ein ahnliches Bild zeichnet sich mit Beginn des zweiten
(Teil-)Lockdowns im November 2020 ab. Wieder sinkt die Anzahl der durch den Getrankefachgrofthandel be-
lieferten Betriebe im AuRer-Haus-Markt dramatisch, diesmal auf einen Index von 24,2 und damit 60,5 Punkte
weniger als im Vormonat Oktober. Der Dezember liegt auf einem Index von 22,2 und somit auf einem noch
mal gesunkenen Niveau. Dieses fir den gastronomieorientierten Getrankefachgrof3handel desastrése Bild
setzt sich aufgrund der anhaltenden SchlieRungen in den ersten Wochen und Monaten des neuen Jahres fort.

Anzahl belieferter Objekte AulRer-Haus-Markt (Index) ﬁ:ﬁfn}fﬂ?mo

Quelle: GEDAT Getrinkedaten
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Die Zahlen basieren auf der monatlichen Anzahl belieferter Objekte durch den GFGH (durchschnittlich 922
meldende GFGH pro Monat). Berticksichtigt sind Lieferungen in Betriebe, unterteilt nach Ausschank, Ver-
kauf von Speisen und Beherbergung. Dabei ist zu beachten, dass die Ubergange flieRend sind und viele
Mischformen existieren. Beginn des Betrachtungszeitraums ist Juni 2019, dessen Anzahl belieferter Ob-
jekte den Indexwert 100 darstellt. Uber den Indexwert wird die relative Veranderung der Anzahl belieferter
Objekte pro Monat im Verhaltnis zum Ausgangsmonat ausgedriickt. Ein Index von 110 bedeutet ein Plus
von 10 Prozent, ein Indexwert von 90 ein Minus von 10 Prozent.
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Streckenlogistiker, die den Lebensmitteleinzelhandel beliefern, und Unternehmen mit eigenen Getrén-
keabholmarkten sind hingegen weit weniger von der Pandemie betroffen. Hier kbnnen teilweise sogar
Umsatzsteigerungen erzielt werden. Dadurch wird einmal mehr deutlich, wie unterschiedlich der GFGH in
Deutschland mit seinen vier Kerngeschaftsfeldern (Gastronomie, Feste und Veranstaltungen, Streckenge-
schaft, Getrankeabholmarkt) aufgestellt ist. So wachst 2020 in allen Nielsen-Gebieten fir den
Lebensmitteleinzelhandel (LEH) und die Drogeriemarkte (DM) der Umsatz — am starksten in Stiddeutschland:

AfG und Bier - Letztes aufgelaufenes Jahr (YTD) - Woche bis 03/01/21
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Jahr (YTD) Jahr (YTD) Jahr (YTD) Jahr (YTD)

23873 2.493,9 01 4,5 2.746,7 2.758,4 -5,0 04
25236 25814 0,2 23 3.079,1 3.028,1 -7,0 -1,7
N 3A LEH+DM o. ALN 1.947,8 2.081,1 05 @ 2.357,9 2.435,1 5.2 33
N 3B LEH+DM o. ALN 1.702,9 1.790,9 -0,9 @ 2.054,9 2.085,2 -5.2 1,5
N 4 LEH+DM o. ALN 1.923,7 2.018,2 01 @ 2.198,7 22188 -7,0 0,9
1.719,8 1.770,7 0,1 3,0 2.154,7 21439 5,6 05
1.269,8 1.291,4 0,5 17 1.606,5 1.595,9 7,5 0,7

Im Getrankeabholmarkt (GAM) kdnnen hingegen die Nielsen-Gebiete N1 und N7 ein besonders starkes und
sogar zweistelliges Wachstum verzeichnen. 3B wachst 5,9 Prozent im Absatz und 6,5 Prozent im Umsatz:

AfG und Bier - Letztes aufgelaufenes Jahr (YTD) - Woche bis 03/01/21
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Ihre Umsatzbedeutung konnen die Getrankefachmarkte sowie die kleinen Verbraucherméarkte im Segment der
Alkoholfreien Getranke sowie beim Bier auf fast 22 Prozent steigern. Mit einem Plus von 7,1 Prozent fir den
GAM ein Uberaus bemerkenswertes Ergebnis. Verlierer bei dieser Betrachtung sind die kleinen Superméarkte
und Drogeriemarkte. Hier schlagt das veranderte Konsumverhalten zu Zeiten der Pandemie voll durch:

AfG und Bier - Letztes aufgelaufenes Jahr (YTD) - Woche bis 03/01/21
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Die positive Umsatzentwicklung im GAM zieht sich Uber fast alle Warenbereiche hinweg. Besonders deutlich
wird das beim Mineralwasser und den alkoholfreien Getranken. GAMs entwickeln sich entgegen dem Markt-
trend mit einem Plus von 3,6 bzw. 7,8 Prozent positiv:

Umsatz (in EUR) - Letztes aufgelaufenes Jahr (YTD) - Woche bis 03/01/21 - Red: 0
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Folgt man den Marktdaten, so steigt die Bedeutung der GAMs am Mineralwassermarkt kontinuierlich, in 2020
erhéht sich ihr Anteil um 1,6 Prozent auf Gber 28 Prozent. Jeder dritte Euro fir Mineralwasser mit wenig CO2
wird im GAM ausgegeben:

FOOD ALKOHOLFR. GETRAENKE MINERALWASSER - Letztes aufgelaufenes Jahr (YTD) - Woche bis 03/01/21 - Rot: 0
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Bei diesen positiven Entwicklungen im Segment der Getrankefachmarkte Gberrascht es nicht, dass der Ver-
band des Deutschen Getréanke-Einzelhandels e.V. (VDGE) fur seine 25 angeschlossenen operativ tatigen
Mitgliedsunternehmen fiir das Geschéftsjahr 2020 ein neues Umsatz-Allzeithoch von 2,55 Mrd. Euro ver-
kiinden kann. Das bedeutet gegeniiber dem Vorjahr 2019 eine Steigerung um 17,7 Prozent. Auch die Mit-
gliedsunternehmen des VDGE kénnen ein lberproportionales Umsatzwachstum im Bereich der Mineralwas-
ser im Mehrweggebinde verzeichnen. Ein Trend, der im Jahr 2020 an vielen Stellen zu verzeichnen ist.

Die durchweg positive Umsatzentwicklung im Getrankefachmarkt darf jedoch nicht dartiber hinweg-
tauschen, dass viele diversifiziert aufgestellte Betriebe des GetrankefachgroRhandels die herben Um-
satz- und Ertragsverluste im Bereich des AulRer-Haus-Marktes nicht anndhernd durch Umsatzsteige-
rungen im GAM ausgleichen kdnnen. Eine fur diese Betriebe dullerst schwierige Situation, da die Corona-
Wirtschaftshilfen des Bundes und der Lander allein den Umsatz eines Unternehmens als entscheidenden
Faktor fUr die Antragsberechtigung definiert haben. Eine Festlegung, die der tatsachlichen Situation im GFGH
und vielen anderen Wirtschaftsbereichen bei weitem nicht gerecht wird. Dies wird von der Politik jedoch zu-
lasten der betroffenen Unternehmen ignoriert.




Biermarkt

Das Statistische Bundesamt meldet fuir das Corona-Jahr 2020 einen
Ruckgang des deutschen Bierabsatzes in Hohe von minus 5,5
Prozent (minus 5,1 Mio. hl). Damit haben die deutschen Brauereien
und Bierlager rund 87,1 Mio. hl Bier abgesetzt. Der Biermarkt verliert
somit im Krisenjahr 2020 so viel wie in 10 Jahren zuvor.

Entsprechend zurlickhaltend fallen die Stimmen aus der Branche zu
diesem historischen Ergebnis aus: ,Die Situation der Brauwirtschaft
ist dramatisch und in der Nachkriegszeit ohne Beispiel®, so Hauptge-
schaftsfihrer des Deutschen Brauer-Bundes, Holger Eichele. Nach
Einschatzung von Michael Huber, Generalbevollmachtigter der Vel-
tins Brauerei, werde die ohnehin schon von Absatzriickgangen ge-
beutelte Branche mindestens zehn Jahre brauchen, um sich von den
Einbriichen zu erholen. Eine Konsolidierung und weitere Ubernah-
men angeschlagener Brauer seien wahrscheinlich.

Absatzverluste der Brauwirtschaft in den letzten 10 Jahren

Der deutsche Biermarkt
verliert im Krisenjahr 2020
so viel wie in 10 Jahren zuvor.
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Wahrend die meisten Brauer beim Flaschenbierausstof3 im Geschaftsjahr 2020 zulegen kénnen, missen sie
fur das gastronomieorientierte Fassbiergeschaft historische Absatzeinbriiche verbuchen. Die wochen- bzw.
monatelange SchlieBung der Gastronomie, deren stark eingeschrankte Handlungsfahigkeit sowie die Absagen
von Groldveranstaltungen, Festen, die Streichung von Festivals und Konzerten fihren zu erheblichen Men-
genverlusten. Besonders die Monate des ersten Lockdowns April (minus 17,3 Prozent) und Mai
(minus 13,0 Prozent) sind von einem bislang nicht gekannten Absatzriickgang gepragt. In den Sommermona-
ten kommt es den Statistikern zufolge dann aufgrund der gelockerten Beschrdnkungen zu einer leichten Er-
holung. Die wieder verscharften Corona-Auflagen seit Herbst 2020 lassen den Bierabsatz im November dann
jedoch erneut drastisch sinken (minus 14,0 Prozent).

Wie im Gro3handel, so steht auch bei den Brauereien Fassbier fur Marge. Die mit dem massiven Absatzriick-
gang im Fassbiergeschaft verbundene Erldsverluste lassen sich durch den Zuwachs bei Flaschenbierabsat-
zen in den meisten Fallen nicht kompensieren. Das entfallene margentrachtigere Fasshiergeschéft reildt
so schmerzhafte Licken in die Unternehmensergebnisse, mit zum Teil fatalen Folgen. Ohne staatliche
Unterstltzung ist fiir viele Unternehmen die Krise nicht zu meistern.
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Laut einer Umfrage des Deutschen Brauer-Bundes (DBB) werden die von Bund und Landern zur Verfiigung
gestellten Mittel fir die Branche weit Giberwiegend als unzureichend bewertet. Mehr als drei Viertel der vom
Verband befragten Brauereien geben diese Einschatzung ab. Nur jeder zehnte Betrieb erklart, dass die Un-
terstitzungsmaflnahmen ausreichen. Eine Steuerstundung hilft den Unternehmen bspw. nur fiir bestimmte
Zeit liquide zu bleiben: Die Schuld muss spater zuriickgezahlt werden.

Vielfach wird laut dem Verband betont, dass zur Abwendung irreversibler wirtschaftlicher unbirokratischere,
schnellere und wirksamere Hilfen fir betroffene Betriebe hohe Prioritat haben mussten. Daneben sprechen
sich die Betriebe fur die Ausweitung von Verlustvortrdgen sowie eine Flexibilisierung des Arbeitszeitgesetzes
aus. Jede Malinahme, die die Situation lindert, ist willkommen.

Gesamtbierabsatz in Deutschland 2020

ohne alkoholfreies Bier
und Malztrunk . " =
inkl. Biermischgetrénke Januar bis Dezember 2020 Veranderungen gegeniiber
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el
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Quelle: Statistischas Bundssamt

Gesamtabsatz: 87,1 Mio. hl
davon exportiert: 15,0 Mio. hl {-5,8 %)




Mineralwasser

Die Deutschen trinken im Schnitt weniger Mineralwasser. Wahrend der durch-
schnittliche Verbrauch von Mineral- und Heilwasser in 2017 und 2018 noch bei
weit Gber 140 Litern pro Kopf und Jahr lag, sank der Pro-Kopf-Verbrauch in 2019
bereits auf unter 139,7 Liter. 2020 sinkt der Verbrauch um weitere 5,0 Liter im
Vergleich zum Vorjahr auf 133,8 Liter. Die beliebteste Mineralwasser-Sorte ist
auch im Jahr 2020 Mineralwasser mit wenig Kohlensdure (,Medium®) mit
einem Absatz von rund 4,5 Milliarden Litern, gefolgt von Mineralwasser mit
Kohlensaure (,Sprudel® bzw. ,Classic“) mit einer Abfilllmenge von rund
3,7 Milliarden Litern. Der Absatz von Mineralwasser ohne Kohlensaure liegt mit
rund 2,0 Milliarden Litern auf dem Niveau des Vorjahres. Heilwasser verzeich-
net mit einem Abfillvolumen von rund 82 Millionen Litern ein Absatzplus von
2,2 Prozent.

Der Gesamtabsatz der Branche sinkt nach vorlaufigen Angaben des
Verbandes der Deutschen Mineralbrunnen (VDM) um 4,7 Prozent von
14,2 Milliarden Litern in 2019 auf 13,6 Milliarden Litern in 2020.

Gesamtabsatz der

Mineralbrunnenbranche

Absatzentwicklung von Angaben fiir Deutschland

Mineral- und Heilwasser he? ‘ in Litern pro Jahr

sowie Mineralbrunnen- - 6%

Erfrischungsgetranken

in Mrd. Litern pro Jahr m
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Quelle: Verband Deutscher Mineralbrunnen e.V., Januar 2021 *vorléufige Angabe Quelle: Verband Deutscher Mineralbrunnen e.V., Januar 2021 *vorldufige Angabe

Ein Grund fur den Absatzriickgang sind ohne Zweifel die besonderen Herausforderungen des Jahres 2020.
Lockdown-Maflinahmen, insbesondere die Schlieung der Gastronomie und der Hotellerie, sind nicht spur-
los an den Mineralbrunnenbetrieben vorbeigegangen. Ein weiterer Grund fur die sich abzeichnende Absatz-
entwicklung ist die nach wie vor anhaltende rasante Ausbreitung der Wassersprudler in deutschen Haus-
halten. Mittlerweile finden sich die Gerate von SodaStream und Co. schon in jedem 15. deutschen Haushalt
wieder. Tendenz weiter steigend, denn die Anbieter der Sprudler wollen wachsen und ihr Geschaft ausbauen.

Diese Entwicklung bleibt nicht ohne Folgen fur die Branche. Im Jahr 2020 stellen bekannte Marken wie Harzer
Brunnen aus Goslar, Rohrauer Sprudel und Uberkinger aus Géppingen ihre Produktion ein. Das Bielefelder
Unternehmen Wiillner (u. a. mit den Marken Carolinen und Gustrower Schlossquell) wird zum Jahreswechsel
von der Hassia-Gruppe aus Bad Vilbel tbernommen. Damit Uiberholt Hassia den bisherigen Markenwasser-
Marktfuhrer Gerolsteiner deutlich und belegt jetzt Platz vier der fihrenden Mineralbrunnen in Deutschland
nach der Mitteldeutschen Erfrischungsgetranke (Lidl, Kaufland), der Schaff-Gruppe und Hansa-Heemann,
die alle Uberwiegend im Handelsmarkengeschaft tatig sind.
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Doch die Handelsmarken stehen erheblich unter Druck. Wahrend Markenwasser in Zeiten der Pandemie stabil
[auft und in den ersten neun Monaten des Jahres 2020 um ca. zwei Prozent zulegen kann, verlieren die preis-
werten Handelsmarken im gleichen Zeitraum rund acht Prozent.

Ein Riickgang, der auf zwei Entwicklungen zuriickzufiihren ist. Zum einen setzt sich der Glas-Trend auch
2020 fort. Die PET-Einwegflasche verliert Marktanteile und gleichzeitig legt die Mehrweg-Glasflasche deutlich
zu. Das Mehrweggebinde wird seitens der Verbraucher wieder Teil einer bewussten Kaufentscheidung.
Zum anderen wird Leitungswasser aus dem heimischen Wasserhahn bei vielen Verbrauchern immer
populéarer. Hier verlieren die Mineralbrunnen massiv Kunden. Und das auf Dauer, wie Branchenkenner er-
warten, denn ist ein Konsument einmal auf den Sprudler und Leitungswasser umgestiegen, so kdnne man ihn
nur schwer zurlickgewinnen.

Umso wichtiger ist es, dass die Branche in Sachen Klimaschutz ein klares Signal setzt. Denn geht es
um das Thema Klima, so steht das Naturprodukt Mineralwasser seit einiger Zeit immer wieder im Mittelpunkt
offentlicher Berichterstattungen und im Fokus der Politik. Deutsche Mineralbrunnen sehen sich mit einer
negativen Presse konfrontiert, die die Behauptung aufstellt, Mineralwasser sei schlecht fir das Klima, obwohl
Mineralwasser im Vergleich zu anderen Produkten einen &uferst geringen CO2-Fufabdruck aufweist.
Hauptkritikpunkt ist in der Regel der ,unnétige” Transport sowie die Getrankeverpackung, alternativ wird
formuliert und dazu aufgefordert, das ,gute Leitungswasser" zu trinken.

Um diesem Trend entgegenzuwirken und auch die Mineralbrunnenbranche insgesamt dabei zu unterstitzen,
ihren Beitrag zur Erreichung der Klimaschutzziele zu leisten, haben der Verband der Deutschen Mineralbrun-
nen (VDM) und die Genossenschaft Deutscher Brunnen (GDB) eine breit angelegte Initiative zum Erreichen
der Klimaneutralitdt in der Mineralbrunnenbranche gestartet. Bis spéatestens zum Jahr 2030 soll die ge-
samte Prozesskette von natirlichem Mineralwasser klimaneutral gestellt werden. Das soll klimabewuss-
ten Verbrauchern aufzeigen, dass Mineralbrunnen natirliche Partner in puncto Nachhaltigkeit und Klimaschutz
sind. Denn Klimaschutz bedeutet fiir Mineralbrunnen zugleich den Schutz der Ressource ,Wasser*.

Schrittweiser Ausbau der klimaneutralen Produkipalette

Flaschen Késten Verschlisse Weiteres

M W O

=
2019/20  2020/21 ... . e

« Die Geschdfisstelle der GDB arbeitet bereits seit dem Geschdftsjahr 2018/19 klimaneutral

+ Haschen und Kasten werden ab sofort klimaneutral geliefert

Gleichzeitig soll die Initiative méglichst viele Mineralbrunnen motivieren, klimaneutral zu werden.
Im Laufe dieses Jahres wird der VDM eine konkrete Roadmap sowie einen Branchenleitfaden erarbeiten,
in dem einheitliche Kriterien und Zwischenziele fiir die Branche definiert sowie spezifische MalRnahmen und
Handlungsempfehlungen beschrieben werden. ,Bereits jetzt hat der VDM Rahmenvertrage mit erfahrenen
Kompensationsanbietern abgeschlossen, mit denen wir Skaleneffekte erzielen und die Mineralbrunnenbe-
triebe effizient und effektiv bei der Umsetzung der Klimaschutzmaf3inahmen unterstitzen®, erklart Udo Kremer,
Hauptgeschéaftsfihrer des VDM, das weitere Vorgehen. ,Ausschlaggebend fir die Auswahl der Kompensati-
onsanbieter waren ein Uberzeugendes Gesamtkonzept, die Seriositat im Hinblick auf Kompensationsprojekte
und die Expertise fir die Erstellung von CO2-Bilanzen.”
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Auf dem Weg in die Klimaneutralitat unterstitzt die GDB die Mineralbrunnenbranche in ihrem Engagement fur
den Klima- und Umweltschutz. Bis spatestens 2030 soll das gesamte GDB-Pool-Mehrwegsystem schrittweise
klimaneutral werden. Die GDB tragt damit auf der Verpackungsseite einen wesentlichen Baustein zur Bran-
cheninitiative bei. ,Mit mehr als 40 Prozent Marktanteil bei Verpackungen im Mineralwassermarkt und tber
70 Prozent bei Mehrwegflaschen, kénnen wir einen effektiven Beitrag zur Klimaschutzinitiative der Branche
leisten®, erklart GDB-Vorstandsvorsitzender Markus Wolff.

Daruber hinaus werde die GDB in den kommenden Jahren sukzessive verbundene Unternehmensteile, wie z.
B. das PETCYCLE-Kreislaufsystem sowie weitere Teile des Lieferprogramms in die Klimaneutralitat Gberfih-
ren. ,Die bekannte Perlenflasche ist bereits seit Jahrzehnten ein Symbol fir eine nachhaltige Verpackung.
In Zukunft soll sie auch zum Vorbild fiir klimaneutrale Getrankeverpackungen werden.*

- N 7 N
N
i *F
Forderung Abfiillungs- Verpackung Transport

aus geschutzten prozess
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handel

Brancheninitiative Klimaneutralitit 2030 - Die Mineralbrunnen auf dem Weg in die Klimaneutralitit

Das Ziel der klimaneutralen Mehrwegpools erreicht die GDB, indem bereits im vergangenen Jahr alle neuen
Poolflaschen und seit Beginn des laufenden Geschéftsjahres alle neuen Pool-Mehrwegflaschen und -kasten
klimaneutral an die Mineralbrunnenbetriebe geliefert werden. ,Im Zuge des laufenden qualitatssichernden
Austauschs von Mehrwegflaschen und -k&sten steigt so der Anteil der klimaneutralen Flaschen pro Jahr um
durchschnittlich rund 10 Prozent. Spatestens 2030 sind die Mehrwegpools dann vollstandig klimaneutral,
erlautert Wolff. Zugleich sinke der Anteil der Treibhausgase, die durch AusgleichsmalRhahmen kompensiert
werden mussen, wenn Klimaschutzmal3nahmen und -ziele in der Lieferkette schrittweise umgesetzt werden.

Erste Teilziele hat die GDB bereits erreicht. Die 2018 auf den Markt gekommenen N-Gebinde aus Glas
werden den ersten vollstandig klimaneutralen Pool im Mehrwegsystem der GDB darstellen. Hier wird
jetzt die Méglichkeit genutzt, die bereits angefallenen CO2-Emissionen fir die Produktion von Flaschen und
Kasten rlickwirkend auszugleichen. ,Auflerdem arbeiten GDB und VDM am Standort Bonn seit dem
Geschaftsjahr 2018/19 bzw. seit 2020 bereits selbst klimaneutral, erganzt Wolff. ,Aber der Hauptteil der Arbeit
liegt noch vor uns. Das werden wir jetzt gemeinsam mit der Branche umsetzen.*

Erste Mineralbrunnen, die den Weg zur Klimaneutralitat bereits gegangen sind und damit eine Branchen-
benchmark setzen, sind die Hassia Mineralquellen und der Gerolsteiner Brunnen.

Betrachtet man den Weg zur Klimaneutralitat des Produktes Mineralwasser aus Sicht der gesamten
Branche, so wird sich auch der Getrankefachgrof3handel als wesentlicher Vermarkter des Naturpro-
duktes Uber kurz oder lang der Frage nach seinem Beitrag stellen missen. Damit missen neben dem
konsequenten Ausbau und der Férderung des Mehrwegsystems auch Themen wie die Energieeffizienz des
eigenen Unternehmens und die Nutzung emissions-vermeidender Technologien und Antriebe immer mehr
auch in den Fokus des Getrankefachgro3handels riicken.
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Erfrischungsgetranke

Mitte des Jahres vermeldet die Wirtschaftsvereinigung
Alkoholfreie Getranke (wafg) flir das Jahr 2019 einen leichten
Rickgang des Konsums an Erfrischungsgetranken. Nach An-
gabe des Verbandes lag der Pro-Kopf-Verbrauch bei
121,4 Litern (2018: 123,6 Liter) und damit 1,7 Prozent unter
dem Vorjahr. Im Corona-Jahr 2020 geht der Konsum von Er-
frischungsgetranken in Deutschland weiter deutlich zurick.
Die wafg geht nach vorladufigen Berechnungen dabei zu-
nachst von einem Pro-Kopf-Verbrauch von 114,4 Litern aus.
Das Weghbrechen zahlreicher und wichtiger Vertriebska-
néle Uber weite Teile des Jahres 2020 wirkt sich damit er-
wartungsgemal negativ aus. Innerhalb der Kategorie be-
hauptet sich allerdings weiter der klare Trend hin zu kalorien-
reduzierten und -freien Erfrischungsgetranken.

Der Pro-Kopf-Verbrauch von Erfrischungsgetranken in Deutschland geht damit deutlich um 7,0 Liter
(bzw. 5,8 Prozent) zurlick. Cola und Cola-Mischgetranke sowie Limonaden (2020: 59,0 Liter, 2019: 65,0 Liter)
tragen einen wesentlichen Anteil dieses Rickgangs — deren ,leichte“ Varianten (2020: 16,3 Liter,
2019: 16,5 Liter) liegen dagegen nur leicht unter Vorjahresniveau. Kalorienreduzierte Limonaden behaup-
ten sich mit leichtem Wachstum. Ein ahnlicher Trend zeigt sich bei Fruchtsaftgetranken. Die vielfaltige und
innovative Auswahl an Produkten mit geringerem Kaloriengehalt findet damit weiterhin groRen Zuspruch bei
den Verbraucherinnen und Verbrauchern. Zugleich fihrt die Branche ihr Engagement zur Kalorienreduktion
bei Erfrischungsgetranken fort.

Diese Entwicklung im Corona-Jahr 2020 kann nicht wirklich Gberraschen: Insbesondere die anhaltend schwie-
rige Situation in der Gastronomie und Hotellerie sowie der Event- und Veranstaltungsbranche bereitet nicht
nur diesen Sektoren grof3e Sorgen, sondern wirkt sich mittelbar auf die Unternehmen der Gberwiegend mittel-
standisch gepragten Branche aus.

Pro-Kopf-Verbrauch an Erfrischungsgetranken in Liter walg s=mme
1254 125,5 123,6 121.4
1200 ——— 1196 1188 117,8 115,8 . 14,4

2011 2002 (2013 2014 2015 2016 2017 P 018 2019 2020
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Die Bekanntheit von Cola-Marken hat im Herbst des Jahres das Hamburger Marktforschungsinstitut
Splendid Research im Rahmen einer reprasentativen Online-Umfrage mit 1512 Deutschen zwischen 18 und
69 Jahren untersucht. Gefragt wurde, welche Marke am bekanntesten ist, welches Image besteht und wie
hoch die Kauf- und Wiederkaufwahrscheinlichkeit ist. Sieger im Splendid Research Brand Index ist die
Marke Coca-Cola mit einem Score von 73,2 (maximal 100 waren mdglich). Die Markenbekanntheit liegt
bei 97,6 Prozent. Das Markenimage erreicht mit 74,9 einen ebenfalls guten Score.

Mit einigem Abstand folgen Pepsi (63,3) und Fritz-Kola (49,1), knapp vor Sinalco und Afri Cola. Pepsi erreicht
eine Markenbekanntheit von 95,1 Prozent, Fritz-Kola von 74,9 Prozent und punktet mit Authentizitat (64,0
Prozent). Aufgrund einer bislang viel zu niedrigen Bekanntheit (13,0 Prozent) schafft es die Marke MioMio
trotz der zweitbesten Werte nach Coca-Cola beim Gesamtmarkenimage (71,3) gar nicht erst unter die besten
zehn des Rankings, ein Schicksal, das viele kleine Marken ebenfalls trifft. Cola ist auch im Jahr 2020 fir viele
eben immer noch ,rot“ oder ,blau®.

Zum Hintergrund

Die Berechnung zum Pro-Kopf-Verbrauch von Erfrischungsgetranken sowie Tafel- und Quellwassern
beruht auf den Daten des Statistischen Bundesamtes, wobei dort bislang Produktionsdaten bis ein-
schlieBlich des 3. Quartals 2020 vorliegen. Fir das 4. Quartal 2020 werden diese Daten durch eine
Hochrechnung seitens der wafg erganzt.

Die vom Verband Deutscher Mineralbrunnen (VDM) erhobenen Daten zum Pro-Kopf-Verbrauch bei Mi-
neral- und Heilwassern sowie die vom Verband der deutschen Fruchtsaft-Industrie (VdF) fur Fruchtséafte
und -nektare erhobenen Daten liegen fiir das Jahr 2020 noch nicht vor. Der endgiltige Wert zum Pro-
Kopf-Verbrauch wird von der wafg gesondert verdéffentlicht, wenn oder sobald die vollstdndigen
(amtlichen) Daten zur Bevolkerungszahl, zu den Produktionsdaten sowie zur Au3enhandelsstatistik fur
das Jahr 2020 vorliegen.
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Fruchtsaftindustrie

Wie auRergewdhnlich das Jahr 2020 war, zeigt u. a. auch die Absatzentwick-
lung im Segment des Fruchtsafts. Wahrend in den ersten vier Monaten des
Jahres fast alle Segmente im Markt der Alkoholfreien Getranke (AFG) zwar
deutliche Zuwéchse verzeichnen, zeigt Fruchtsaft mit einem Absatzplus von
12,8 Prozent gegeniuber dem Vorjahreszeitraum das mit Abstand grofite
Wachstum. Besonders stark steigt die Fruchtsaftnachfrage im April. Hier fin-
den fast 25 Prozent mehr Saftflaschen und -kartons ihren Weg in die Einkaufs-
korbe der Deutschen. Besonders erfreulich aus Sicht der Fruchtsaftbranche:
Der umgesetzte Warenwert steigert sich mit 19,6 Prozent fir den Zeitraum
von vier Monaten und in der Spitze mit Gber 33 Prozent im April sogar noch
starker. Eben ein auergewdhnliches Jahr.

Klaus Heitlinger, Geschéaftsfihrer des Verbandes der deutschen
Fruchtsaft-Industrie (VdF), schildert aus seiner Sicht die Beweg-
grinde fir diese Entwicklung: ,In den vergangenen Wochen und
Monaten, in denen die Menschen viel Zeit zuhause verbringen
mussten und das Leben von uns allen durch Unsicherheit und Ein-
schrankungen gepragt war, haben die Menschen versucht, tber die

Fruchtsafthersteller

Erndhrung das eigene Immunsystem zu starken. Das gesunde 340 = Beschaftigte
Image von Fruchtsaft als natirliche Vitaminquelle und Lieferant
Gesamtumsatz

sekundarer Pflanzenstoffe lieB Verbraucherinnen und Verbrau- Smaismatibeb et
cher in Zeiten der Pandemie verstarkt zu Saften greifen. Frocht. o Cemisereitor MRS
Neben diesen gesundheitlichen Beweggriinden, hat aber auch der
Genusswert von Fruchtsaften einen grofRen Einfluss auf das aktuelle
Verbraucherverhalten.” Pro-Kopf-Verbrauch

Neben Orangensaft und Apfelsaft, die von Januar bis April jeweils oo Syl /
um 18 Prozent bzw. 11,1 Prozent zulegen, sind es exotische Frucht- emisenektor ErOSHOpS N TDYRUCH
séafte wie Ananas oder Fruchtnektare wie Mango oder Maracuja, die
vermehrt getrunken werden. Bei Ananassaft liegt die Zunahme gar
bei mehr als 32 Prozent. Selbst der Klassiker Apfelsaft liberrascht
mit einem Trend hin zu hoherpreisigem Direktsaft. Das fiihrt dazu, 2 DS Obst u. Gemiise

dass der Wertzuwachs bei Apfelsaft mit 27,5 Prozent sogar noch wurden verarbeitet

deutlicher ansteigt als die Zunahme bei der abgesetzten Menge. ;
Import xport

Vor dem Hintergrund dieser in mehrerlei Hinsicht ,werthaltigen® Ent-
wicklung verwundert es nicht, dass der VdF Anfang Dezember einen
deutlichen Zuwachs von 16 Prozent im Fruchtsaft-Segment fur
das laufende Jahr in Richtung Glas-Mehrwegverpackungen ver-
kiindet. Nach Markterhebungen der Information Resources GmbH
(IRI) wachst dieses Segment im Vergleich zum Gesamtmarkt dreimal schneller. ,Die Verbraucher setzen in
diesem Jahr ein sehr deutliches Zeichen in Richtung nachhaltiger Fruchtsaft-Verpackungen. Mit den aktuellen
Zahlen wird sich die Mehrwegquote in unserem Segmentbereich weiter stabilisieren®, so Heitlinger.

Kreislouf einer Glas-Mehrweg-Flasche . . . T
- - Die Zahlen zeigen, dass im Zuge der zunehmenden Sensibilisierung

fur die Themen Nachhaltigkeit und Ressourcenschutz Fruchtsaft in

) Glas-Mehrwegflaschen deutlich beliebter wird. Dabei ist das Angebot

nicht neu, denn seit annahernd funf Jahrzehnten ist das ,VdF Mehr-

=/f) %B¥ (=f) uwa weg-System” im Markt etabliert und wird bundesweit von ca. 300
= = Fruchtsaftherstellern eingesetzt.

+» Ein Paradebeispiel eines funktionierenden Mehrwegsystems

zwischen Herstellern, Handel und Verbrauchern.
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Weinmarkt

Der deutsche Wein- und Schaumweinmarkt wachst im Weinwirt-
schaftsjahr 2019/20 (August 2019 bis Juli 2020) trotz Coronakrise.
In den drei vergangenen Jahren hatte er jeweils Rickgange zu ver-
zeichnen. Die Daten der Trinkweinbilanz des Deutschen Weinbauver-
bands Bonn zeigen, dass er seine frihere GroRe allerdings noch nicht
wieder erreicht. So werden 2019/20 auf dem deutschen Markt insge-
samt 19,8 Mio. hl Wein und Schaumwein abgesetzt. Das ist
ein Zuwachs von 2 Prozent im Inland im Vergleich zum Vorjahr.
Allerdings war die Gesamtmenge zuvor von 20,1 Mio. hl (im Weinwirt-
schaftsjahr 2016/17) sukzessive auf 19,5 Mio. hl (in 2018/19) gesun-
ken, dieser Riuckgang kann nicht ganz ausgeglichen werden.

Bemerkenswert ist, dass im aktuellen Weinwirtschaftsjahr sowohl auslandische als auch deutsche Weine zu-
legen koénnen. Auslandische Weine verbuchen gegentber dem Vorjahr ein Plus von 1,8 Prozent. Noch star-
kere Zuwachse erzielen deutsche Weine, deren Absatz sich sogar um 4,8 Prozent auf 7,8 Mio. hl erhoht.
Insgesamt steigt der Weinabsatz um 3,2 Prozent auf 17,2 Mio. hl.

Dagegen bricht der Schaumweinabsatz (nach einer Erholungsphase im Vorjahr) um 4,8 Prozent auf 2,6 Mio.
hl ein. Alles in allem erhdht sich der theoretische durchschnittliche Pro-Kopf-Jahresverbrauch an Wein
und Schaumwein (ausgehend von einer Einwohnerzahl von rund 83,1 Mio.) im Weinwirtschaftsjahr 2019/20
von zuvor 23,4 auf 23,9 |. Davon entfallen 11,3 | (Vorjahr: 11,1 |) auf auslandische Weine und 9,4 | (Vorjahr:
9,0 1) auf einheimische Weine. Der Pro-Kopf-Verbrauch an Schaumweinen geht von 3,3 auf 3,2 | zurlck.

Woher kommt diese insgesamt positive Marktentwicklung im abgelaufenen Wirtschaftsjahr? ,Eigentlich ware
doch zu erwarten gewesen, dass der Weinabsatz unter dem phasenweisen Lockdown, mit der SchlieBung
von Hotels, Gastronomie/Restaurants bis hin zum Einbruch des Eventsektors, kraftige Einbuf3en erfahrt und
dieses sich dann auch in der Bilanz niederschlagt®, fragt man sich beim Deutschen Weinbauverband mit Blick
auf die Corona-bedingten Einschrankungen und die damit verbundenen Herausforderungen. ,Ein wichtiger
Grund, weshalb die Gesamtbilanz zum Weinabsatz dennoch gut ausfiel, durfte die weitgehend ausgefallene
internationale Reisesaison sein, die das Interesse der Menschen starker auf das Inland richtete. Davon
profitiert hat der inlandische Weinmarkt mit einer hdheren Nachfrage der Privathaushalte, die auch fir die
Bevorratung genutzt wurde®, heildt es von Verbandsseite. Von den Beschrankungen in der Gastronomie und
Hotellerie einerseits und der starkeren Weinnachfrage der Privathaushalte andererseits habe ,vor allem der
Weineinkauf im LEH profitiert, der flichendeckend und verbrauchernah das Weinangebot in seiner ganzen
Breite und Tiefe aufrechterhalten hat“. Zudem seien die Online-Aktivitaten rund um Wein intensiviert wor-
den, ,nicht zuletzt von den Weinbaubetrieben selbst, die engagiert und kreativ die digitalen Méglichkeiten zur
Kundenansprache, -akquise, -bindung und fur den Weinverkauf genutzt haben®. Dabei durfe jedoch nicht ver-
gessen werden, dass sich die Situation einzelbetrieblich je nach Absatzschiene auch anders darstellen kann.
Betriebe mit einem Absatzfokus auf Weinevents, Gastronomie oder Export hatten teilweise starke Absatzriick-
gange zu verzeichnen. Betriebe, die den LEH belieferten, aktiv im Onlinemarkt und in der Direktvermarktung
gut aufgestellt sind, haben profitieren kbnnen*, lautet das Fazit des Weinbauverbands. (Quelle: WEIN+MARKT
2/2021)

Im Plus, aber Delle noch nicht ganz ausgehbigelt
Entwicklung des Pro-Kopf-Verbrauchs von Wein und Schaumwein in Deutschland (in|) * neue Berschnung ab 2015/16
Besamt 25,1 244 24,1 24,1 24,8 24,4 23,8 234 23,9
I 9,0 I 8,8 I%‘ﬁ Ia,s I 9,2 I 91 I 89 I 9,0 I 9.4
|
. y s 5
- Delitsths Weliis 121 118 11,8 52 118 11,8 116 i 1113 5
g
Auslandische Weine | : | ‘n;
; \ ] E
' Sefiatmwelng . 39 . 37 . 36 .3,5 w 35 W 35 ﬁ 33 33 @ 32 &
_ oo - it oy e} El
Weinwirtschaftsjahr 2012/13 2013/14 2014/15 2015/16 2015/16* 2016/17* 2017/18* 2018/19* 2019/20% ¢
<
Gesamtmenge in Mio. hl 20,196 19,689 19,566 19,79 20,20 20,14 18,745 19,450 19,844 <]
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Lief das Weinwirtschaftsjahr 2019/2020 gut, so war das Corona-gepragte Jahr 2020 fur die Champagner-
Branche eher schwierig. Der weltweite Absatz von Champagner brach gegentiber dem Vorjahr um 18 Pro-
zent auf rund 245 Mio. Flaschen ein (Vorjahr: 297,56 Mio. Flaschen). Die SchlieBung der wichtigsten Konsum-
und Verkaufsstellen sowie die Absage zahlreicher Veranstaltungen habe die Branche belastet, heil’t es in
einer Mitteilung des Comité Champagne (Epernay). Angesichts der Zahlen des ersten Halbjahres 2020 habe
man zwischenzeitlich sogar einen Riickgang von 30 Prozent befiirchtet. Auf Basis der vorlaufigen Zahlen geht
das Comité Champagne davon aus, dass der Gesamtumsatz des Sektors im Jahr 2020 bei etwa 4 Mrd. Euro
liegen diirfte — was einem Verlust von etwa 1 Mrd. Euro gegenliber dem Vorjahr (5,055 Mrd. Euro) entsprache.
Der Absatz auf dem franzdsischen Markt, der schon vor der Krise keine positiven Impulse angestol3en hatte,
sei 2020 weiter zurlickgegangen (minus 20 Prozent). Auch die drei wichtigsten Exportmarkte der Champagne
verzeichnen starke Einbuf3en: USA (minus 20 Prozent), Grof3britannien (minus 20 Prozent) und Japan
(minus 28 Prozent). Die Ausfuhren nach Deutschland brachen ebenfalls zweistellig ein (minus 15 Prozent).

So wie dem Champagner geht es auch dem Schaumwein. Die Lockdown-Phasen erweisen sich gene-
rell als keine gute Zeit fur prickelnde Produkte.

Lockdown-Phasen generell keine gute Zeit fur Schaumweine |
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Eisweinlese ausgefallen?

,0er Weinjahrgang 2019 wird hierzulande als der erste Jahrgang in die Geschichte eingehen, in dem die
Eisweinlese bundesweit ausgefallen ist‘, meldet am 1. Marz 2020 das Deutsche Weininstitut.
In keinem der 13 deutschen Anbaugebiete sei die fur eine Eisweinlese erforderliche Mindesttemperatur von
-7 °C erreicht worden. Doch bereits drei Tage spater muss das Weininstitut die Nachricht korrigieren:
»Der einzige Eiswein 2019 kommt aus Korb im Remstal.“ Am 22. Januar liest dort ein Weingut bei -8 °C
Eisweintrauben. Dies ist moglich, weil auf dem Weinberg von Jens Zimmerle ein besonderes Mikroklima
herrscht, ein sog. Kélteloch. Die Eisweintrauben der Sorte Riesling haben ein Mostgewicht von 155 °0Oe. Die
Erntemenge liegt bei unter 100 Litern. Fur Eiswein missen die Weintrauben in gefrorenem Zustand geerntet
und gekeltert werden. Da ein Teil des Wassers als Eis abgepresst wird, erhalt man einen hochkonzentrierten
Most mit viel Zucker und Saure. Der Begriff Eiswein darf nur verwendet werden, wenn je nach Anbaugebiet
ein Mostgewicht von mindestens 110-128 °0e erreicht wird. Hierflir sind in der Regel Lesetemperaturen unter
-7 °C erforderlich. Die Bedingungen fir die Eisweinproduktion waren in den letzten Jahren schon oft nicht
optimal. Laut Weininstitut konnten im Jahrgang 2017 bundesweit nur sieben Erzeuger Eiswein ernten, drei in
Wirttemberg, drei in Saale-Unstrut und einer am 1. Marz 2018 in Baden. Auch im Jahrgang 2014 war Eiswein
eine Raritat, so Ernst Buseher vom Deutschen Weininstitut. Zu den guten Eisweinjahren des letzten Jahr-
zehnts zahlen die Jahrgdnge 2012 und 2015, in denen bei Temperaturen von oftmals unter -10 °C sehr hoch-
wertige und konzentrierte Weine dieser edelstilen Spezialitdt geerntet werden konnten. Eisweine spielen ins-
besondere fiir die Reputation der Erzeuger eine grol3e Rolle und werden auch international hochgeschatzt.
Sie erzielen in Weinwettbewerben regelmaRig héchste Bewertungen und bei Weinauktionen oftmals Rekord-
preise.
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Spirituosenmarkt

Auch der Spirituosenmarkt spirt 2020 die Auswirkungen der Pandemie
und den damit verbundenen Lockdowns in der Gastronomie. Die zeitwei-
sen Schliefungen haben die Hersteller teilweise hart getroffen, denn die
Gastronomie ist und bleibt fir viele ein wichtiger und deckungsbeitrags-
starker Teilmarkt und gleichzeitig Kanal zur Markenpflege und zum Mar-
kenaufbau. Allerdings verzeichnen die Grolten der Branche ebenso eine
Ausweitung im Bereich E-Commerce. Das Onlinegeschaft nimmt zu
und bringt u. a. im Bereich der Premium-Produkte ein Wachstum mit
sich. Markenprodukte stehen nach wie vor hoch im Kurs bei den Ver-
brauchern. Produkte, die in den Regalen des Handels keinen Platz fin-
den, werden Uber den Online-Shop angeboten und verkauft.

Mit rund 720 Millionen Flaschen & 0,7 Liter schrumpfte der deutsche Spirituosenmarkt 2019 leicht um
rund 1,5 Prozent zum Vorjahr, er ist jedoch weiterhin der gréf3te Markt in der EU. Jeder Deutsche trank
2019 im Schnitt 5,3 Liter Spirituosen und bescherte den Herstellern und Importeuren einen Umsatz von rund
4,7 Milliarden Euro.

Die Auswirkungen der Corona-Krise werden in der Spirituosenbranche jedoch ebenfalls ihre Spuren hinterlas-
sen. Insbesondere auch aufgrund der Verluste im Gastronomie-, Duty-Free- und Tourismus-Bereich
(ca. 20 Prozent Distribution im Jahresdurchschnitt), die im laufenden Jahr nicht auszugleichen waren, werden
die Zahlen des Jahres 2020 gegentber dem Vorjahr noch mal nachgeben. Ferner sind Absatz- und Umsatz-
einbullen fir Spirituosen-Importe (insbesondere Whiskeys aus den USA seit Juni 2018) sowie flr Spirituosen-
Exporte (Likére aus Deutschland seit Oktober 2019) aufgrund von Strafzdllen seitens der EU (im Zuge der
Aluminium- und Stahl-Vergeltungsentscheidungen) und der USA (im Zuge der Airbus Vergeltungsentschei-
dungen) zu verkraften.
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Veranderungen & Entwicklungen in der Branche

Auch im Pandemiejahr 2020 ist die GFGH-Branche in Bewegung. Zusammenschliisse und Verkaufe treiben
die qualitative und quantitative Marktkonsolidierung im GetrankegroBhandel voran. Aber der Ausbau und die
Erweiterung von bestehenden Kooperationen setzen sich fort. Schlaglichter des Jahres sind ohne Zweifel der
Verkauf des Unternehmens Pachmayr an die Radeberger Gruppe sowie die Ubernahme der Flaschenpost SE
durch Dr. Oetker/Radeberger.

Uberblick im Schnelldurchlauf

Die kollex GmbH gewinnt weiteren Gesellschafter: Die Rotkdppchen-Mumm Sektkellereien GmbH
steigt als gleichberechtigter Gesellschafter bei der digitalen Bestellplattform kollex ein. Damit gewinnt
das 2018 gemeinsam von der Bitburger Braugruppe, Coca-Cola European Partners Deutschland und
der Krombacher Brauerei gegriindete Unternehmen einen weiteren Partner und baut sein Know-how
bei der Vermarktung von Sekt-, Wein- und Spirituosenmarken aus.

Getranke Weber GmbH & Co. KG, Kdéln, verkauft: Das rund 6,5 Millionen Euro umsatzstarke Un-
ternehmen bekommt neue Eigentumer.

Heurich GmbH & Co. KG, Petersberg, ibernimmt Adam Thornagel GmbH, Heringen: Der rund
funf Millionen Euro umsatzstarke GFGH Adam Thornagel wird von Getranke Heurich Gibernommen
und steuert damit einige Markte fir die Fachmarktkette bei sowie ein paar Gastroobjekte.

B&B Getranke tibernimmt Getranke Hillsmann, Waltrop: Die B&B Getranke Logistik GmbH & Co.
KG in Werne integriert die Kunden und das Geschaft ihres bisherigen Kunden, Getrédnke Hilsmann
GmbH. Der Standort in Waltrop wurde im Zuge der Ubernahme geschlossen.

Rewe steigt bei Durst ein: Die Rewe Group steigt bei der Durststrecke GmbH ein und will damit Teil
des wachsenden Online-Getranke-Home-Delivery-Markts werden. Das Geschaftsfeld erganze hervor-
ragend die bestehenden Strukturen der Rewe Group und der ,Fir Sie“ Handelsgenossenschaft eG,
heifl3t es und sei als Bestellplattform bestens geeignet in diesem Segment zu wachsen. Die professi-
onell und technisch ausgereifte Plattform, die die Belange und Anforderungen von Getrankefachgrof3-
handlern erfiillt, eigne sich, um das Serviceangebot des Getrankefachgrof3handel auszubauen und
damit fur die neuen und wachsenden Herausforderungen Losungen anzubieten.

Die Splendid Drinks AG fusioniert GFGHs im Norden: Die Splendid Drinks Group strafft ihre Un-
ternehmensstruktur und fusioniert seine GFGHs in Norddeutschland. Der Getrankefachgro3handel
Peter Fischer GmbH & Co. KG in Gltzkow und die Meyer Getrankemarkt Betriebsgesellschaft mbH
in Parchim werden auf die Quandt-Schoén Getrankefachhandelsgesellschaft mbH mit Sitz in Satow
verschmolzen, die Werner Esling GmbH in Grémitz und die Quandt Getranke Vertriebsgesellschaft in
Geesthacht auf die Splendid Drinks G+L Nordic in Hamburg. Die Standorte der Unternehmen, die
verschmolzen werden, sollen weiterhin als Betriebsstatten erhalten bleiben. Mit der Straffung der
Strukturen und der Zusammenflhrung verschiedener operativer Einheiten soll die operative Steue-
rung effektiver werden, um so noch besser auf die Bedirfnisse der Handels- und Gastronomiepartner
eingehen zu kénnen.

Weitere Zusammenfiihrungen operativer Unternehmenseinheiten sind fir 2021 geplant. Die notwen-
digen Schritte fir die gesellschaftsrechtlichen Verschmelzungen seien bereits eingeleitet, heil’t es.
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Munchener Traditionsunternehmen Pachmayr verkauft an Radeberger: Die Otto Pachmayr
GmbH & Co Mineralwasser KG mit Sitz in Oberhaching verkauft inren GetréankefachgrolRhandel an die
Radeberger Gruppe KG mit Sitz in Frankfurt am Main. Den bisherigen Inhabern Dr. Otto Pachmayr,
Peter Pachmayr und Maximilian Pachmayr war es ein besonderes Anliegen, das Unternehmen in
verantwortungsvolle Hande zu geben und somit im Sinne von Mitarbeitern, Kunden und Geschafts-
partnern einen nachhaltig erfolgreichen Fortbestand des Unternehmens sicherzustellen.
Mit dem Entschluss, die Anteile an die Radeberger Gruppe zu Ubertragen, sei dies gelungen, heillt es
in Mdnchen.

Mit dem Kauf des Miinchener GetréankefachgrolRhandlers Otto Pachmayr (61 Millionen Euro Umsatz)
baut die Radeberger Gruppe ihre GFGH-Prasenz in Bayern weiter aus. Erst im letzten Jahr sorgte
Radeberger mit dem Kauf von LIPPERT GetrankefachgroBhandel & Logistik GmbH (100 Millionen
Euro Umsatz, 300 Getrankefachmarkte) aus dem frankischen Hof fiir eine Uberraschung.

GVG expandiert - Getrankevertrieb Osterburg wird Partner: Die Rewe-Fir Sie Getrankevermark-
tungs- und Einkaufsgesellschaft (GVG) mbH baut aus. Zum 01.01.2021 wird die Getrankevertrieb
Osterburg GmbH in Arendsee mit ihren 25 Regiemarkten der Vertriebsschiene ,Getrankeuniversum®
neuer Partner der GVG. Im Laufe des Jahres wurden dariiber ferner 60 Markte durch Ubernahmen
bei den GVG-Partnern Pfeifer und Alldrink integriert. Damit wéachst die Anzahl der angeschlossenen
Markte insgesamt um 85 auf 1.745 (Umsatz ca. 390 Millionen Euro).

Die Durststrecke GmbH expandiert weiter: Das Koélner Unternehmen Durststrecke, Betreiber der
Bestellplattform ,durst.de”, expandiert weiter. GroBhandler aus Augsburg, Karlsruhe und Freiburg
schlieen sich dem Verbund an und treiben damit den Ausbau zu einer bundesweiten Bestellplattform
weiter voran.

Getréanke Kirstein wird Partner bei Team Beverage: Zum 01.01.2021 nimmt wird die Getranke Kir-
stein GmbH aus Niederdorfelden Teil der Verbundgruppe Team Beverage AG. Damit erweitert das
Bundnis seinen Marktanteil im Rhein-Main-Gebiet sowie im Grofsraum Frankfurt. Das in vierter Gene-
ration familiengefiihrte Unternehmen Kirstein beliefert im Rhein-Main Gebiet die Gastronomie und
Grolunternehmen, wie z. B. die Messe Frankfurt.

Getréanke Mayer schlief3t sich Get N an: Die Get N GmbH & Co. KG aus Langenhagen erweitert als
bundesweiter Zusammenschluss von Getrankefachgrol3handlern mit dem Bautzener Unternehmen
Getranke Mayer e. K. ihren Gesellschafterkreis. Ab 2021 wird Getranke Meyer neues Mitglied der Get
N und den Sparten Get N Logistik sowie Gastro Drinks National.

Getranke Mayer wurde 1990 von Roland Mayer gegriindet. Seit 2019 ist seine Tochter Kirstin Mayer
gemeinsam mit ihm in der Geschaftsfihrung tatig. Das Unternehmen beschaftigt heute Uber 200 Mit-
arbeiter. Auf dem 46.000 Quadratmeter groRen Firmengelande im Bautzener Ortsteil Preuschwitz be-
finden sich Uber 10.000 Quadratmeter Lagerflache. Den mehr als 1.300 Geschéftskunden aus Sach-
sen und Brandenburg bietet Getranke Mayer eine Auswahl von iber 8.000 Getrankeartikel. Privatkun-
den koénnen in den 40 Getrankeland-Markten einkaufen.

Weiterer Zuwachs fir Team Beverage - GFGH Helmut Kratzer: Helmut Kratzer - Grohandel fur
Getranke, Wein u. Spirituosen in Bockhorn/Oberbayern wird zum 01.01.2021 Mitglied bei der Team
Beverage AG in Bremen. Der GFGH beschéftigt 25 Mitarbeiter am Standort Bockhorn und beliefert
ca. 250 Gastronomiebetriebe und zahlreiche Veranstaltungen im Grof3raum Minchen, Erding, Chiem-
gau, Landshut, Ingolstadt und im Rottal.

Pro Getrédnke und Trinks machen gemeinsame Sache: Die Trinks GmbH aus Goslar und die Ver-
bundgruppe flir Getrankefachmarkte, die Pro Getranke AG aus Eggenfelden, beschlieRen eine Ko-
operation. Gemeinsam will man die Getrankefachmarkte zukunfts- und leistungsgerecht aufzustellen
und vorhandene ,grof3e Synergien" im Ablauf der Belieferung nutzen und ausbauen.
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Radeberger ubernimmt Flaschenpost: Der Oetker-Konzern verstarkt sein Geschéaft im Bereich der
Express-Getrankelieferung mit einem Zukauf. Die Dr. August Oetker KG Ubernimmt den Lieferdienst
Flaschenpost SE, der das zur Oetker-Tochter Radeberger gehoérende Lieferunternehmen Durstex-
press erganzen soll. Seitens des Bundeskartellamtes bestehen keine Bedenken gegen die Uber-
nahme. Der Zusammenschluss flihre nicht zu einer erheblichen Behinderung wirksamen Wettbe-
werbs, heift es. ,Beim Einzelhandel mit alkoholischen und alkoholfreien Getranken kommen die Ra-
deberger-Gruppe und Flaschenpost auch gemeinsam nur auf unbedenkliche Marktanteile®, sagt An-
dreas Mundt, Prasident des Bundeskartellamtes. Auf die Zusammenschlussbeteiligten wirden im ge-
samten Bereich der Getrankelieferdienste in Deutschland lediglich ein Marktanteil von deutlich unter
funf Prozent fallen. Insoweit habe die Starkung eines Online-Getrankezustelldienstes Uber die Betei-
ligung eines groRen Getréankeherstellers im Wettbewerb zu den LEH-Unternehmen auch positive As-
pekte.

Selbst bei gesonderter Betrachtung von Getrankelieferdiensten in bestimmten groRstadtischen Rau-
men (Berlin, Mlnster, Disseldorf, KéIn) wiirden die zahlreichen Unternehmen im Lebensmitteleinzel-
handel und im Getrankeeinzelhandel hinreichenden Wettbewerbsdruck austiben. ,Kunden von Online-
Getrankediensten werden auch kiinftig ausreichende Wechselmaglichkeiten haben®, so Mundt.

Wettbewerblich positiv zu bewerten sei auRerdem die Tatsache, dass Radeberger mit dem Liefer-
dienst einen zusatzlichen direkten Zugang zum Endkunden erlange und damit die Abhangigkeit vom
Vertrieb Uber die grof3en Lebensmitteleinzelhandelsketten verringere. Regional habe es zwischen den
beiden Unternehmen bislang wenig Uberschneidungen der wirtschaftlichen Aktivititen gegeben.
Bisher habe die Radeberger-Gruppe nur in Berlin einen eigenen Online-Vertrieb gehabt, wahrend Fla-
schenpost dort praktisch nicht tatig gewesen sei. Dagegen sei die Radeberger Gruppe in den Gebie-
ten, die Flaschenpost schwerpunktmaRig beliefere, allenfalls mit einzelnen Getrankeabholmarkten
vertreten. In diesen Gebieten gebe es zahlreiche andere Getrankemarkte und auch weitere stationare
und online-basierte Getrankelieferdienste. Insbesondere gebe es spezielle Online-Plattformen fir Ge-
trankelieferungen, die die Technologie bereitstellen, damit auch herkémmliche Getrankehandler
Reichweite im Internet erlangen und ihren Getrankelieferdienst online abwickeln kénnten, so das Kar-
tellamt.
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Das Jahr 2020 aus Sicht des
Getrankeeinzelhandels

VERBAND DES DEUTSCHEN
GETRANKE-EINZELHANDELS E.V.

Von Andreas Vogel — Verband des Deutschen
Getranke-Einzelhandels e.V.

Zu Beginn der Corona-Krise gab es im Vorfeld der ers-
ten Lockdown-Ankindigung eine allgemeine Verunsi-
cherung in der Handelslandschaft, welche Vertriebs-
schienen denn zu den sog. ,,systemrelevanten Grund-
versorgern®“ zu zahlen seien. Nachdem aber schnell
feststand, dass der Getrankeeinzelhandel dieses Krite-
rium zweifellos erfillt, haben die dem VDGE ange-
schlossenen 25 operativ tatigen Mitgliedsunternehmen
mit ihren rund 2.300 modernen Getrankefachmarkten
das herausfordernde Jahr 2020 dann mit einer starken
Performance uberaus erfolgreich meistern kénnen!

So lagen die in regelmafligen Abstanden unter den Mitgliedern erhobenen Umsatzzahlen im ersten Halbjahr
2020 mit rund 187,1 Millionen Euro so hoch wie nie zuvor. Dies entsprach einer Steigerung von
18 Prozent im Vergleich zum Vorjahr, welche in dieser Gré3enordnung dann auch im dritten Quartal bestatigt
werden konnte.

Ein wichtiger Treiber des Getradnkefachmarkt-
Booms ist dabei zweifellos die Corona-Krise mit ih-
ren Auswirkungen auf die Konsumgewohnheiten, die
so gut wie allen FMCG-Handelsformaten quasi auto-
matisch Auftrieb verschafft. Darliber hinaus profitie-
ren die Getrankefachmarkte in dieser Pandemie aber
auch davon, dass ihre Objekte aufgrund der gezielten
Sortimentskaufe weniger Uberfiillt sind als andere
LEH-Geschafte oder Discounter und sich die Kunden
damit wohler und sicherer fihlen.

Als weiterer Grund flr die hohen Zuwachse kann darlber hinaus die anhaltend hohe Nachfrage nach dkolo-
gisch vorteilhaften Glasgebinden angefihrt werden. Diese, dem Trend zur Nachhaltigkeit folgende Entwick-
lung, hat sich auch in der diesjahrigen Mitgliederumfrage bestatigt, wonach Mineralwasser im MW-Glasge-
binde im ersten Halbjahr 2020 ein Gberproportionales Umsatzwachstum verzeichnen konnten. Der gegenlau-
fige Trend war hingegen bei Einweggebinden zu beobachten, die entgegen der allgemein positiven Fachmarkt-
Entwicklung breitflachig Umsatzriickgange verzeichneten. GfK-Konsumexperte Rolf Burkl bestatigte diesbe-
zuglich in einem Interview mit der LZ vom 8. Januar 2021, dass die Pandemie das Bewusstsein fiir Nach-
haltigkeit und Achtung der Natur noch weiter gescharft habe.

Zu guter Letzt dirften sicherlich auch die guten Witterungsbedingungen im zweitwarmsten Jahr seit Beginn
der Wetteraufzeichnungen den Getrankefachmarkten ,in die Karten gespielt” und das Umsatzwachstum in den
gut sortierten und Mehrweg-orientierten Betrieben weiter geférdert haben.

Angesichts dieser sehr guten Entwicklung hat der VDGE eine entsprechende Marktforschungsanalyse in Auf-
trag gegeben, um die Hintergriinde des Umsatzhochs eingehender zu analysieren und hieraus die richtigen
Schlisse fir die Post-Corona-Zeit zu ziehen. Die Mitglieder des VDGE schauen also nicht nur auf ein umsatz-
maRig aulerst erfolgreiches Jahr zurtick — sie haben vielmehr langst den Blick auf die Zukunft gerichtet, die
sie gestarkt und gut aufgestellt in Angriff nehmen werden!
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Positionspapier: Mehrwegverpackungen & Verpackungspolitik

Der deutsche GetrankefachgroRhandel steht hinter dem im deutschen Verpackungsgesetz festgelegten ab-
fallpolitischen Ziel, einen Anteil von in Mehrweggetrankeverpackungen abgefillten Getranken in Hohe
von mindestens 70 Prozent zu erreichen.

Ebenso stehen wir hinter dem in der europaischen Abfallrahmenrichtlinie festgelegten Prinzip der Abfallhierar-
chie, nach der Wiederverwendung vor Wiederverwertung geht. Wir vertreten diese Praferenz der Wieder-
verwendung vor der Wiederverwertung ideologiefrei auf der Basis erhobener Okobilanzen.

Konkret heilst das: Mehrweg sollte Uiberall dort eingesetzt werden, wo es 6kologisch
und 6konomisch sinnvoll ist. Die Kreislauffihrung von Einwegverpackungen ist zu
begriflen, kann jedoch vor dem Hintergrund der europaischen Abfallhierarchie
nicht als gleichwertig mit Mehrwegsystemen angesehen werden.

Zugleich missen sich auch die Mehrwegsysteme fiir Getranke einem Wettbewerb in Sachen 6kologischer
Vorteilhaftigkeit stellen. Das bedeutet, die Systeme kontinuierlich weiterzuentwickeln und zu optimieren.
Politisch ist der Rahmen fiir einen fairen Wettbewerb zu setzen. Hierzu zahlt eine verpflichtende, eindeutige
und transparente Kennzeichnung am POS und auf den Verpackungen. Soweit diese MalRnahmen nicht aus-
reichen, um das Ziel der 70-prozentigen Mehrwegquote zu erreichen, beflirworten wir weitergehende Mal}-
nahmen bis hin zu einer Lenkungsabgabe, um Abfallvermeidung und Mehrweg zu férdern.

Okobilanzen ergeben regelmaRig, dass Mehrweg in regionalen Wirtschaftskreislaufen 6kologisch Uberlegen
ist, zum Klimaschutz beitragt und zudem Arbeitsplatze in der jeweiligen Region sichert. Wir sind als Getran-
kefachgroBhandel elementarer Bestandteil eines reibungslos funktionierenden Mehrwegsystems.
Gemeinsam mit den Getrankefachmarkten sind wir Garant der weltweit einzigartigen Getrankevielfalt in
Deutschland, die eng mit dem Mehrwegsystem verknupft ist.

Wir appellieren an die Industrie, im Rahmen ihrer Gebinde-Entscheidungen Mehrweg zu férdern und beste-
hende Mehrwegsysteme durch die Verwendung des Mehrwegzeichens und die Beteiligung an den Kampag-
nen der Allianz far Mehrweg ,Mehrweg ist Klimaschutz* und ,Erste Wahl — Regional“ aktiv zu unterstitzen.

Der deutsche Getrankefachgrof3handel steht zur Vielfalt der Verpackungen. Gleichwohl vertreten wir die Mei-
nung, dass mit der aktuellen Vielfalt von Kastenformen, Kastentypen, Flaschenformen und Flaschentypen
weitergearbeitet werden kann, ohne die Mdglichkeiten der Produktpositionierung einzuschranken. Dies gilt
auch fir neue Getrankekategorien wie die Craft-Beer-Szene und die zunehmende kreative Vielfalt an Erfri-
schungsgetranken.

Wir appellieren an die herstellenden Industriepartner, statt in weitere Individualisierung der Flaschen, in die
aus unserer Sicht viel wichtigere Starkung der inneren Kraft der Marke und in ihre Positionierung zu investie-
ren. Vor diesem Hintergrund begrii3en wir Initiativen, die sich mit optimierter Leergutentsorgung und -riickfuh-
rung sowie mit einem optimierten Management von Pool-Mehrwegsystemen befassen.
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MEHR ALS DIE HALFTE UNTERSCHEIDET
ZWISCHEN EINWEG UND MEHRWEG
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Verbraucherinnen und Verbraucher unterscheiden immer klarer
zwischen Einweg und Mehrweg

Das =zeigt die Neuauflage der jahrlichen Verbraucherumfrage des Arbeitskreises Mehrweg.
Mehr als ein Jahrzehnt lang zeigte die Umfrage auf, dass gut die Halfte aller Verbraucherinnen und Verbrau-
cher Einweg und Mehrweg nicht unterscheiden kdénnen. Laut der neuen Umfrage meinen nur noch 42 Prozent,
dass alle Pfandflaschen, also auch Einwegflaschen, wieder befullt werden.

Interesse an Mehrweg wachst

,Dieses Ergebnis bestatigt die aktuelle Entwicklung im Markt. In Deutschland wird wieder 6fter bewusst zu
Getranken in Mehrwegflaschen gegriffen”, kommentiert Clemens Fleischmann, Geschéftsfiihrer des Arbeits-
kreises Mehrweg, die Umfrageergebnisse.

Ursache sei das steigende Bewusstsein fiir Klimaschutz, aber auch eine wachsende Skepsis gegentiber PET -
Flaschen. Einer generellen Kritik an Kunststoffverpackungen tritt der Arbeitskreis Mehrweg jedoch entschie-
den entgegen. PET-Mehrwegdflaschen seien gerade mit Blick auf den Klimaschutz nachhaltig, weil sie einen
vergleichsweise geringen CO2-FuRabdruck aufweisen. Das werde jedoch im Zuge eines pauschalen ,Plastik-
Bashings*® allzu oft Gbersehen.

Die Umfrage zeigt aulRerdem, dass unverandert mehr als 90 Prozent aller Verbraucherinnen und Verbraucher
Mehrweg fir die nachhaltigere Verpackung halten. Die bundesweit reprasentative Verbraucherumfrage des
Arbeitskreises Mehrweg wird jahrlich durch das Marktforschungsinstitut Kantar durchgefuhrt.

— Mehr zu Mehrweg auf S. 36: Das Mehrwegzeichen, der Arbeitskreis Mehrweg und das Interesse am
Mehrwegsystem

24



Nachgefragt: Mitgliederbefragungen zu Corona-Auswirkungen

Wahrend der Coronakrise informieren wir unsere Mitglieder
tagesaktuell Uber die dynamische Entwicklung der Pandemie.
Durch viele personliche Gesprache kénnen wir wichtige
Einblicke in die zum Teil sehr unterschiedlichen Gegebenheiten,
Sorgen und Néte vor Ort gewinnen. Um die Situation noch
besser einschatzen und die Interessen gegenlber der Politik
noch wirksamer vertreten zu kénnen, baten wir unsere Mitglie-
der in zwei Umfragen um Unterstutzung.

Die erste Umfrage fiihrten wir im April 2020 mit dem Verband des Deutschen Getranke-Einzel-handels durch.
186 Mitglieder aus beiden Verbanden gaben uns Einblicke in die bisherigen Auswirkungen der Coronakrise
und berichteten, welche Malnahmen sie bereits ergriffen haben, um sich der Krise erfolgreich
entgegenzustellen.

Ubersicht tiber Ergebnis der April-Umfrage

e Die Umsatzentwicklung der befragten Unternehmen sinkt im Marz 2020 im Vergleich zu 2019
durchschnittlich um 24 Prozent.

e 70 Prozent der Unternehmen beantragten Kurzarbeit.

o Fast die Halfte beantragte staatliche Liquiditatshilfen.

o Knapp 17 Prozent mussten Mitarbeiter entlassen.

e Uber 80 Prozent denken, dass sie die Situation voraussichtlich noch langer als einen Monat
bewaltigen kénnen.

Die Bewertung der MaRnahmen zur Begrenzung der wirtschaftlichen Schaden der Bundesregierung und
Lander fallt sehr unterschiedlich aus. Ca. 40 Prozent empfinden die Regelungen als voll und ganz ausreichend
oder zumindest ausreichend. Weitere 40 Prozent sind mit den MaRnahmen nicht oder Gberhaupt nicht zufrie-
den. 20 Prozent mochten sich nicht festlegen. Gefragt nach den grofiten Herausforderungen und dringlichsten
Fragestellungen in der Krise, nennen die Befragten die aus ihrer Sicht und fur ihr Unternehmen unzureichen-
den Soforthilfen bzw. KfW-Kreditangebote, nebst der zum Teil sehr zdgerlichen und zuriickhaltenden Bear-
beitung der Kf\W-Antrage durch die Hausbanken. Ferner ist fir einige Betriebe der Umgang mit Waren, die
bereits das Mindesthaltbarkeitsdatum erreicht haben bzw. in absehbarer Zeit erreichen und damit unverkauf-
lich werden, nicht geldst. Als weiteres Thema beschéftigt die Unternehmen die fir die Branche entscheidende
Frage, wann und wie wir aus der gegenwartigen Situation des Lockdowns einen Ausweg finden werden und
unter welchen Voraussetzungen die Gastronomie wieder eréffnen darf.

F3 Wo liegt Ihr Umsatzschwerpunkt?

Events

Prorentangabe)

Sonstiges
Frorentangabe)
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November-Umfrage

Anfang November gibt die Bundesregierung die ersten Details zu den geplanten Novemberhilfen bekannt.
Danach kénnen indirekt betroffene Unternehmen, die ,nachweislich und regelmafig 80 Prozent ihrer Umsatze
mit direkt von der SchlieSung betroffenen Unternehmen erwirtschaften®, mit Unterstiitzung rechnen. Aus Sicht
des Bundesverbands ist diese Regelung nicht ausreichend. Viele mittelstandische, indirekt betroffene Unter-
nehmen werden bei Aufrechterhaltung dieser Grenze erneut keine Unterstitzung erhalten und durchs Netz
fallen. Die Umfrage macht mehr als deutlich, dass lediglich max. 11 Prozent der befragten Unternehmen bei
Aufrechterhaltung der 80 Prozent-Grenze wirtschaftliche Unterstitzung erhalten wirden.

Umsatzanteil Gastronomie
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144 Befragte Unternehmen | Stand 11.11.2020

Ziel ist es daher, eine Anpassung der Voraussetzungen fur die geplanten Novemberhilfen zu erreichen oder
aber im Rahmen des ebenfalls geplanten ,Hilfspakets 111 eine besondere Berlicksichtigung der betroffenen
Unternehmen zu erhalten. Um diese Forderung gegentiber der Politik noch wirksamer vertreten zu kénnen,
baten wir unsere Mitglieder erneut um Unterstitzung. Und wir haben Erfolg. Zwar gelingt keine Anpassung
der Novemberhilfe, jedoch kénnen Unternehmen, die im November und Dezember 2020 einen Umsatzein-
bruch von 30 Prozent im Vergleich zu 2019 erlitten haben und keine aulRerordentliche Wirtschaftshilfe (,No-
vemberhilfe“) erhalten, eine Férderung im Rahmen der férderfahigen MaRnahmen der ,Uberbriickungshilfe 111"
fur die betreffenden Monate ab Januar 2021 beantragen.

Umsatzanteil Events

Zuletzt wollten wir noch einschatzen,
wie sehr unsere Mitglieder von dem
Ausfall samtlicher Veranstaltungen be-
troffen sind.

1

0-10
% des Gesamtumsatzes i |

144 Befragte Unternehmen | Stand 11.11.2020

|



Coronakrise aus Sicht der
Unternehmerinnen & Unternehmer

COVID-19 stellt uns als Gesellschaft und Wirtschaft vor noch nie dage-
wesene Herausforderungen.

Seit Beginn der Pandemie informieren wir unsere Mitglieder regelmaRig
Uber die dynamische Entwicklung. Gemeinsam mit anderen Verbanden
der Getrankewirtschaft und des GroRhandels fiihren wir Dialoge mit Po-
litik und Industrie und zeigen ihnen die Sorgen und Néte unserer Bran-
che auf. Viele persdnliche Gesprache und zwei Mitgliederbefragungen
haben uns wichtige Einblicke in die zum Teil sehr unterschiedlichen Si-
tuationen gegeben.

Dabei wurde einmal mehr deutlich, dass der Getrankefachgrofthandel
in Deutschland von mittelstdndischen Unternehmerinnen und Unter-
nehmern sowie Familienbetrieben getragen wird, die sich als regionale
Arbeitgeber vor Ort gegen die desastrosen Auswirkungen der Krise
stemmen.

Hier lassen wir Sie zu Wort kommen:

,Fur unser Unternehmen sollte das Jahr 2020 vor allem im Zeichen des
Generationswechsels stehen. Mit Eintritt von Cornelius Sagasser star-
teten wir optimistisch in die Ara der dritten Generation und einer Pla-
nung, die auf weiteres Wachstum in unseren Geschéaftsfeldern Getran-
kefachmarkte, GroBhandel und Gastronomiebelieferung ausgerichtet
war.

Welche Auswirkungen eine Pandemie auf die Menschheit und auf un-
sere Branche haben wirde, stand bis Februar au3erhalb unserer Vor-
stellungskraft. Als Mitte Méarz der bayerische Ministerprasident Markus
Soder den ersten Lockdown anordnete, waren wir zwischen Sorge flr
unsere Gastronomiebetriebe und Hoffnung fir unsere Getrankefach-
markte, die als systemrelevant erklart wurden, hin und her gerissen.

Im Laufe des Jahres erlebten wir dann alle ,Schmerzen®, welche die
Gastronomie-SchlieRungen auslésten und litten mit Umsatzeinbriichen
bis 50 Prozent an unseren GFGH-Standorten mit. Glicklicherweise ist
die Absatzstruktur der Sagasser-Firmengruppe mit ca. 75 Prozentanteil
auf eigene Getrankefachmarkte ausgerichtet. Dort konnten wir mit ei-
nem deutlich zweistelligen Umsatzplus abschneiden und damit die Ver-
luste aus ,out of home*kompensieren.

Hoffnung fur die Zukunft macht uns neben der Virus-Bek&mpfung durch
die Impfung, vor allem die Sehnsucht der Menschen nach Geselligkeit
und Miteinander, was die Gastronomie schon im Sommer 2020 spiren
konnte. Wir haben dank Kurzarbeit alle Mitarbeiter in unseren Gastro-
GFGHs an Bord behalten und freuen uns auf eine hoffentlich baldige
Renaissance unserer Gastronomie.*
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o ,Die Coronakrise hat uns mit voller Wucht getroffen, da wir etwa die
Halfte unseres Umsatzes mit ca. 800 Gastronomiebetrieben direkt
machen, aber auch noch an einem gastro-orientierten GFGH auf Sylt
beteiligt sind und einige kleinere GetrankegroRhandler beliefern,
die ebenfalls Gastronomiebetriebe als Kunden haben.

Das heif3t, dass ein Drittel des Jahres unsere Hauptkundengruppe auf
staatliche Anordnung hin geschlossen wurde mit entsprechend
negativen Auswirkungen auf Umsatz und Ertrége. Unsere Hoffnung auf
eine Entschadigung oder Hilfe fir diesen drastischen staatlichen Ein-
griff in unser Unternehmen hat sich leider bis heute — trotz aller voll-
mundigen Versprechen der Politik — nicht erfillt.

Waldemar Behn

Entsetzt waren wir dariiber, dass wir der Politik erst einmal die Existenz
unserer Branche erklaren mussten. Wenn denn hoffentlich alle Hilfen
in der Gastronomie ankommen, gibt es zumindest die Chance,
dass unsere Kunden uUberleben und wir wieder durchstarten kénnen.
Geholfen hat uns bisher nur die Kurzarbeit, fur die wir dankenswerter
Weise schnell eine Lésung, auch mit unseren Mitarbeitern, finden
konnten. Helfen werden uns auch die Lieferanten, die zugesagt haben,
wahrend des Lockdowns unverkauflich gewordene Ware gegen Gut-
schrift zuriickzunehmen.

Behn Getranke GmbH
Eckernférde

EBEHN

GETRANKE

ECKERNFORDE * FLENSBURG « SCHLESWIG * KIEL  KAPPELN

In solchen Krisen erkennt man dann die wahren Freunde des GFGH!*

,Gesamtgesellschaftlich ist Deutschland bisher verhaltnismaRig gut
durch die Pandemie gekommen. Die Krise hat die Bedeutung eines
wirtschaftlich und politisch stabilen Landes aufgezeigt. Die finanziellen
Hilfen wurden — fiir unser Unternehmen gesprochen — ziigig und unbi-
rokratisch ausgezahlt. Naturlich gibt es immer einige Dinge, bei denen
man sich andere Entscheidungen erhofft hatte oder die man im Nach-
hinein betrachtet hatte besser machen kénnen. Aus diesen Dingen
muss die Politik fir die Zukunft lernen. Nichtsdestotrotz ist es enorm
argerlich, wenn wir, als eine der am starksten betroffenen Branchen,
die gemachten Fehler mit voller Harte zu sptren bekommen. In der
Retrospektive ist man schlauer — schade oder mitunter existentiell ist

es trotzdem.

Die Krise hat aber auch positive Erkenntnisse hervorgebracht, z. B. hat
sie die Symbiose zwischen Einzelhandel und Gastronomie aufgezeigt,
die Wertschatzung fur die Gastronomie in der Gesellschaft gestarkt,
Missstande aufgedeckt und Umstrukturierungen moéglich gemacht.

Unsere Aufgabe ist es nun, diese Entwicklungen aufzunehmen, die Mo-

tivation der Mitarbeiter und Kunden hochzuhalten und mit neuem
Schwung und einer Menge Zuversicht in die Zukunft zu blicken. “
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»Ich bin sehr enttauscht, dass die Politik sehr oberflachlich auf die Be-
dirfnisse der einzelnen Unternehmen eingeht. Ein sehr enges Raster
fuhrt dazu, dass viele Unternehmen unserer Branche nicht forderfahig
sind, obwohl sie massive, existentielle Ertragsverluste hinnehmen mus-
sen. Ansatze fir Hartefallregelungen fehlen komplett. Durch diese Un-
gleichbehandlung der politisch Verantwortlichen werden viele Arbeits-
platze aus dem indirekten Umfeld der Gastronomie gefahrdet.

Der wertvolle Mittelstand mit seinen kleinen Unternehmensverbiinden

wird bisher bei allen Zuschuss-Programmen (Stand 30. November

2020) aul3er Acht gelassen. Die Politik sieht zu, wie erfolgreiche mittel-

Nordmann standische Unternehmen durch diese Krise vollig unverschuldet in
Schwierigkeiten geraten.

Fritz-Dieter

Getranke Nordmann GmbH ] ] o ) i )
Wildeshausen Hinzu kommen die langfristigen Auswirkungen fiir die Gastronomie und

damit auch fur den GFGH. Wird sich die Gastronomielandschaft mittel-

: fristig verandern? Werden Menschen Uberhaupt wieder in gro3er An-

NORDMANN £ zahl Clubs, Bars, Diskotheken und Events besuchen? Diese Fragen

) werden mafgeblich die Zukunft des gastronomieorientierten GFGH be-

einflussen und haben weiterhin hohen Einfluss auf Forderungen, Liqui-

ditdt, Warenbestande, Personal und Objekt-Anpachtungen. Deshalb

werden uns die Herausforderungen der Pandemie nicht nur in 2021,
sondern vermutlich auch noch in 2022 begleiten.

GETRANKE

,Die Auswirkungen der Corona Pandemie sind flr den gastronomie-
orientierten GFGH dramatisch. Mit den jeweiligen Ankiindigungen der
Shutdowns im Méarz und Oktober sind ab diesem Zeitpunkt die Absatze
direkt Uber 50 Prozent eingebrochen und gingen gegen 0 ab dem Zeit-
punkt der jeweiligen Shutdowns.

Nach der ersten Wiedererdffnung der Gastronomie Ende Mai haben
sich nur langsam die Umséatze jeden Monat erholt. Veranstaltungs- und
Discotheken-Umsatz sind géanzlich ausgeblieben. Nachdem im Sep-
tember nur noch ein Minus von 22 Prozent verzeichnet wurde, ist mit
Ankindigung des zweiten Shutdowns im Oktober der Umsatz direkt

wieder um mehr als 60 Prozent eingebrochen und ab dem 2. November Martin Hartmann
komplett weggefallen. Somit kdnnen wir einen Umsatzriickgang flr

2020 mit uber 50 Prozent zum Vorjahr verzeichnen. Ohne staatliche Hartmann GmbH
Zuschisse ist ein gastronomieorientierter GFGH nicht Giberlebensfahig. Bochum

November- und Dezemberhilfe sind bis auf kleine Abschlége noch nicht

ausgezahlt. Bei der Uberbriickungshilfe 11l miissen unbedingt die Krite- HARTMANN @

rien der Bezuschussung von Abschreibungen und MHD-Ware erganzt
werden. Wir gehen von einer Wiederertffnung der Gastronomie nach
Ostern aus. Umsatze mit Veranstaltungen und Diskotheken werden
auch in 2021 nicht mdglich sein. Daher gehen wir leider auch fur 2021
von einem 50 prozentigem Umsatz von 2019 aus.

Als besonders positiv hat sich unser neues Dienstleistungsgeschéfts-
feld der www.getraenke-versand-manufaktur.de etabliert. Hier versen-
den wir fur Gastronomie- und Einzelhandelskunden, Internetshop- und
Onlinetasting Anbieter und Brauereien speziell konfigurierte Getran-
kepakete an B2B und B2C Kunden.*
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@ Absatzentwicklungen

()

Aktuelle Entwicklungen

. - 5,5 Prozent (nur Inland)
1) -
Bier Absatz 1 — 12/2020 - 5,5 Prozent (einschlieRlich Export)
Gastgewerbe 1 gesamt Umsatz 1 — 12/2020 ) 2?3((); ll:;:(c))izrr]]tt p:;rmal
- 35,2 Prozent | nominal
davon Gaststattengewerbe " Umsatz 1 - 12/2020 - 31,8 Prozent | real
GFGH 2 Umsatz 1-12/2020 | > Prozent | nominal
GAM 3 Umsatz 1 — 12/2020 + 19,4 Prozent | real

Quellen: ") Statistisches Bundesamt 2 GfK ConsumerScan/Nielsen 3 Haushaltspanel GfK  Stand: 03/2021

GroRRenstrukturen des deutschen GetrankefachgrofBhandels
2017 - 2019

(nach Umsatzsteuerstatistik)

GroéRenklasse Anzahl der Unternenmen Umsatz in Mio. Euro ?
(Umsatz in Euro) 2019 2018 2017 2019 2018
17.500 - 50.000 354 391 397 11,6 12,9 13,3
50.000 - 100.000 325 342 360 23,9 25,1 26,2
100.000 - 250.000 546 545 554 89,7 91,1 93,1
250.000 - 500.000 424 445 449 151 160,2 160,5
500.000 - 1 Mio. 459 473 508 330,1 342,5 362,9
1 Mio. - 2 Mio. 451 444 466 645,6 640,3 670,6
2 Mio. - 5 Mio. 376 381 397 1.188,5 1.190,4 1.255,1
5 Mio. - 10 Mio. 184 186 170 1.276,3 1.288,4 1.196,8
10 Mio. - 25 Mio. 131 136 127 1.981,9 2.164,8 1.969,5
25 Mio. - 50 Mio. 66 59 55 2.375 21714 1.990,7
50 Mio. - 100 Mio. 32 39 39 2.280 2.772,3 2.723,3
> 100 Mio. 24 24 22 3.757,7 3.962,8 3.478,1
> 250 Mio. 19 19 19 8.615,2 8.309,3 8.023,1
Insgesamt 3.484 22.726,7 23.131,3 21.963,2
) Mit mehr als 17.500 Euro steuerpflichtigem Jahresumsatz 2 Ohne Umsatzsteuer
Quelle: Statistisches Bundesamt Stand: 04/2021
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GroRRenstrukturen des deutschen Getrankefachgrof3handels
2018

(reprasentative Stichprobe)

GroRenklasse Umsatz el
: . Anzahl der Unternehmen : . Anzahl der Beschéaftigten
(Umsatz in Mio. Euro) in Mio. Euro

<1,0 1.424 545 4172
1,0 bis < 2,0 674 950 4.483
2,0 bis < 5,0 408 1.104 4.270
5,0 bis < 10,0 238 1.504 4.074
>10,0 314 17.598 27.541

Insgesamt

Quelle: Statistisches Bundesamt Stand: 07/2020

GrolRRenstrukturen des deutschen Getrankeeinzelhandels
2017 - 2019

(nach Umsatzsteuerstatistik)

GréRenklasse Anzahl der Unternehmen v Umsatz in Mio. Euro 2
(Umsatz in Euro) 2019 2018 2017
17.500 - 50.000 1.510 1.589 1.588 49,6 51,2 51,4
50.000 - 100.000 1.476 1.525 1.621 107,4 110,5 117,5
100.000 - 250.000 2.058 2.162 2.181 332,7 351,9 354,8
250.000 - 500.000 1.269 1.267 1.300 447,3 450,9 461,5
500.000 - 1 Mio. 854 846 852 603,3 593,3 599,8
1 Mio. - 2 Mio. 483 481 464 671,3 664,2 645,8
2 Mio. - 5 Mio. 300 283 254 879 850,6 762,5
5 Mio. - 10 Mio. 80 66 67 523,5 440,6 466,2
10 Mio. - 25 Mio. 38 40 34 523,5 541,0 468,2
25 Mio. - 50 Mio. 11 11 10 365,6 374,3 329,3
50 Mio. - 100 Mio. 5 6 6 378,2 437,9 415,4

> 100 Mio. -3) -3) -3) -3) -3) -3)

Insgesamt ‘ 8.089 ‘ 8.281 ‘ 8.382 6.032,7 6.002,0 5.772,7

) Mit mehr als 17.500 Euro steuerpflichtigem Jahresumsatz 2 Ohne Umsatzsteuer
3) Zur Wahrung des Steuergeheimnisses gesperrt

Quelle: Statistisches Bundesamt Stand: 04/2021
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GroRRenstrukturen des deutschen Getrankeeinzelhandels
2018

(reprasentative Stichprobe)

GroRenklasse Umsatz

Uit i e, B Anzahl der Unternehmen in Mio. Euro Anzahl der Beschaftigten
<1,0 9.083 1.726 26.543
1,0 bis < 2,0 437 580 4.625
2,0 bis < 5,0 272 741 5.436
5,0 bis < 10,0 72 446 2.828
>10,0 74 3.034 13.340

Insgesamt

Quelle: Statistisches Bundesamt Stand: 07/2020

Regionale Verteilung der GFGH-Betriebe 2018

Bundeslander Anzahl der Unternehmen  Anzahl der Bz)eschéftigten . LI\J/IT)S?EtﬁrO
Schleswig-Holstein 153 960 265
Hamburg 207 1.975 1.389
Niedersachsen 197 5.317 3.431
Bremen 54 2.883 1.819
Nordrhein-Westfalen 701 11.402 4.854
Hessen 266 3.116 1.173
Rheinland-Pfalz 460 2.993 1.579
Baden-Wirttemberg 227 3.189 1.721
Bayern 364 5.735 3.144
Saarland 41 528 224
Berlin 148 1.640 589
Brandenburg 56 963 280
Mecklenburg-Vorpommern 34 650 202
Sachsen 90 1.589 495
Sachsen-Anhalt 32 610 195
Thuringen 31 990 342

Bundesgebiet

Quelle: Statistisches Bundesamt ¥ Anzahl am 31.12. 2 Anzahl am 30.09. Stand: 07/2020
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Rang ‘

Umsatzrangliste des deutschen GetrankefachgrofRhandels

2018 — 2019 nach Regionen

Unternehmen

Uberregionale Distribution in der BRD;
speziell im Lebensmittelhandel

Get N Getranke National GmbH & Co. KG, Langenhagen (Ahlers,

Umsatz in Mio. Euro

2019

2018

1 Geins, Schloss-Quelle Mellis, Getrankeverlag Max Réssler, Wald- 2.074 1 2.069,6
hoff, Winkels Getranke)
2 Trinks GmbH, Goslar (seit 2018 inkl. Hovelmann GmbH 1.631,4 1.630,1
Nord- und Ostdeutschland
1 Getranke Ahlers GmbH, Achim (inkl. Getranke Hépfner) 526,0 514,3
2 Getranke Waldhoff GmbH. & Co. KG, Hoxter 298,4 2984
3 Getranke Pfeifer GmbH & Co. KG, Chemnitz 214,0 212,0
4 Nordmann FachgroBhandels Holding GmbH, Wildeshausen 190,6 190,6
5 Horst Lehmann Getranke GmbH, Potsdam 85,5 88,5
6 Getrankeverlag Max Réssler GmbH & Co. KG, Berlin 50,6 49,8
7 Huster GmbH & Co. GetrankegroRhandels KG, Zwickau 40,0 40,0
8 Joh. Kirchhoff & S6hne GmbH & Co. KG, Barsbdttel 36,0 35,0
Westdeutschland 2019 2018
1 \r/nVS:;jl Westdeutscher Getrankehandel & Einkaufsgesellschaft, Dort- 403 4 4170
2 Schloss-Quelle Mellis GmbH, Miilheim/Ruhr 288,0 284,0
3 Fako-M Getranke GmbH & Co. KG, Neuss 120,0 92,0
4 Unternehmensgruppe Weydringer, Holzminden 95,5 94,5
5 GEKOPA GmbH & Co. KG, Werne 85,5 81,2
6 Bier-Schneider GmbH & Co. KG, Milheim-Karlich 79,0 89,0
7 HSE GmbH Getrankegrohandel, Essen 52,3 51,9
8 Getranke Miller GmbH & Co. KG, Bielefeld 23,3 23,1

Mittel —und Stddeutschland
Winkels Getranke Logistik GmbH & Co. Holding KG, Sachsenheim

1 (ohne GroB + Klein Getrénke) 3768 385,7
2 Getranke Geins GmbH & Co. KG, Passau 260,3 251,7
3 Heurich GmbH & Co. KG, Petersberg 228,0 223,0
4 Getranke Ziegler GmbH, Ottensoos 175,0 163,0
5 Sagasser - Vertriebs GmbH, Coburg 147,7 132,2
6 Lippert GetrankefachgroRhandel und Logistik GmbH, Hof 105,0 105,0
7 Grof} + Klein Getranke GmbH & Co. KG, Neunkirchen 104,2 103,9
8 Otto Pachmayr GmbH & Co. Mineralwasser KG, Minchen 66,9 66,3
9 Getranke Gobel GmbH, Neu-Ulm 58,5 55,0
10 | Getrdnke Heinemann GmbH & Co KG, Grofiengottern 49,5 48,4
11 Sudstar Getrdnke GmbH, March-Hugstetten 43,7 43,5
12 | Streb Getranke AG, Gaggenau-Hdrden 41,7 42,2
13 Kountz Getranke GmbH, Radolfzell 38,0 38,0
14 K & K Getranke GmbH, Offenbach 37,5 37,7
15 | Getrdnke HOrl GmbH, Vohburg/Donau 30,8 29,9
16 Vendis Gastro GmbH & Co. KG, Neuenkirchen 30,1 31,3
17 Hans Gro GmbH & Co. KG, Dillingen 18,7 19,6
18 Heiloo Getrankevertriebs GmbH, Mihlau 18,0 18,0
Kursiv: geschatzt | ---: keine Angaben | Quelle: Christiane Hohmann, 52349 Diren Stand: 08/2020
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